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سیر تکاملی تبلیغ دینی پس از انقلاب اسلامی 
 هاها و پشتیبانیقالبها، ها، گونهکنشگری

 *اباذر جعفای

 چکیده
پس از پیروزی انقلاب اسلامی ایران، تبلیغ دینی سامانی متفاوت و رشدی چشمگیر داشتته استت. 

های مختلتف کمّتی، کنشتگری، فنتاوری، قالتب و حتوزه رشد و سیر تکاملی تبلیتغ در ابعتاد و عرصته
هتای مکتانی تبلیتغ نیتز ها و موقعیتو فرصت پشتیبانی ر  داده است. نهادهای تبلیغی، گسترش یافت

ای متحتول گردیتد. دچار تحول گردید. کنشگری تبلیغی محتدود قبتل از انقتلاب، بته صتورت فزاینتده
های متنتوع الملل و در شکلهای متفاوت پیدا کرد و در داخل کشور و سطح بینتبلیغات اسلامی، گونه

ی، مکتوب و غیتره فراگیتر شتد. حضتور فعتال فردی و گروهی، عمومی و تخصصی، حضوری و مجاز
کرده در عرصه تبلیغ و تولیتد و عرضته محتواهتای تبلیغتی کارآمتد، از جملته نمادهتای بانوان تحصیل

 . برجسته رشد و تکامل تبلیغ دینی پس از انقلاب است

تبلیغ  الملل، تبلیغ تخصصی، تبلیغ گروهی،کنشگری تبلیغی، تبلیغ بانوان، تبلیغ بینکلیدواژگان: 
  1های تبلیغی.مجازی، قالب

                                                           

 .گرایش قرآن و متون اسلامیمدرسی معارف اسلامی ی دکتر* 
قتم و نکوداشتت  هیتحتوزه علم سیسالگشت بازتاست نیکصدمی یالمللنیب شیهما رخانهیدب تیمقاله با حما نیا. 1
 شده است. فیتال یحارر میعبدالکر خیش یالله العظمتیآ

 فصلنامه علمی ـ تخصصیدو 

 1402  بهار و تابستانم، نهاره م، شمچهارسال  
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 شناسی مفهوم

هتای تبلیغتی پس از انقلاب اسلامی، تبلیغ دینی از نظر کمّی رشد چشمگیری نسبت بته فعالیت
مندان بته تحصتیلات حتوزوی و پتذیرش طتلاب در علاقه پیش از انقلاب داشته است. افزایش

از مناطق مختلتف کشتور، اعتلا   های مردمی برای حضور روحانیها، افزایش درخواستحوزه
ها، افتزایش های جنتگ تحمیلتی و پشتت جبهتهنیازهای فراوان برای تبلیغ روحتانیون در جبهته

ساز ها و نهادهای متقاضی و بسترساز تبلیغ دینی در کشور تا حدی که هر اداره خود زمینهسازمان
روحانیان برای تبلیتغ دینتی، مندی طلاب و فعالیت تبلیغی بود، در کنار احساس وظیفه و دغدغه

تتوان زنجیتره از عوامل افزایش کمّی تبلیغ پس از انقلاب اسلامی است. مجموع این عوامل را می
های تبلیغتی، و نظا  تبلیغی خواند؛ امری که قبل از انقلاب اسلامی، نشتانی از آن نبتود و برنامته

مراجع تقلید بودند کته نقشتی در  متکی به تشخیص و سلیقه فرد مبلّغ بود و درنهایت، فقط بیوت
 کردند.اعزا  مبلّغان ایفا می

در پرتو این عوامل، در همان سال اوّل انقلاب اسلامی و با تأسیس دفتتر تبلیغتات استلامی، 
های تبلیغ در حوزه علمیه قم، یعنی تبلیغ سنّتی که منبر ابزار ترین گونهیکی از فراگیرترین و قدیمی

هزار مبلّغ، تنها از قم به سراسر نقاط کشور اعزا  شتدند 5یافته، بیش از  تبلیغی آن است، گسترش
ریزی و بودجه، معاونت فرهنگی و تبلیغتی ، اسناد داخلی دفتر برنامه«1382اعزا  مبلّغان از آغاز تا سال »)گزارش 

فتزایش یافتته هتزار مبلّتغ نیتز ا50. این روند، تا سالانه قریب به دفتر تبلیغات اسلامی حوزه علمیه قم(
های تبلیتغ دینتی، دیگر فعالیت هایاست. این افزایش، تنها در اعزا  مبلّغ بوده و با احتساب گونه

تبلیغتی هماننتد:  هایهای تبلیغی بسیار فراتر خواهد بود. علاوه بر آن، بسیاری از گونتهآمار کنش
کن نظامی، پیش از انقتلاب ای، مجازی یا حتی تبلیغ در برخی اماکن خاص نظیر اماتبلیغ رسانه

 دوران جمهوری اسلامی است. هایای نداشته و از فعالیتاسلامی سابقه
همچنین، با پیروزی انقلاب اسلامی، علاوه بر مساجد و تکایا که امتاکن ستنّتی تبلیتغ دینتی 

ها نیز به عنوان محلی برای حضور تبلیغتی روحانیتان، پتذیرای مبلّغتان است، مدارس و دانشگاه
تفریحی و ورزشی نیز در قلمرو  هایسمی و موسمی است و علاوه بر آن، حتی پار  ها، محیطر

 تبلیغی قرار گرفته و شاهد حضور اشکال مختلف تبلیغی، از جمله حضور مبلّغان سنّتی است.
خصتوص متاه محتر  و متذهبی، به هایتبلیغی در مناستبت هایپیش از این، عمده فعالیت
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متعدد مذهبی و ملی که تعداد آنها قریب بته بیستت  هایکه امروزه مناسبتلیرمضان بود؛ درحا
ای برای حضور تبلیغتی مبلّغتان استت و در کنتار آن، در فرصتت تعطیلتی مناسبت است، زمینه

 هتایو عملیاتها شود. همچنین، طرحمدارس، حجم قابل توجهی برنامه تبلیغی تدار  دیده می
گردد و در طول سال از سوی مبلّغان و نهادهای فرهنگی تبلیغی اجرا میتبلیغی متعدد و مستمری 

 انحصار تبلیغ به زمان محدود، از بین رفته است.
در کنار این تنوع زمانی تبلیغ، بخشی از فعالیتت مبلّغتان بتا استتقرار بلندمتدت روحتانی در 

دد. ایتن طترح کته گرانجا  می« روحانی مستقر»و طرح « طرح هجرت»مناطق تبلیغی در قالب 
ساله روحتانی در عمدتاً در مناطق دوردست و نیازمند به روحانی است، حداقل برای استقرار یک

آن مناطق است که تا چند سال یا حتی به صورت دارمی نیز استمرار یافته است. برای تکمیل ایتن 
مستاجد منتاطق  در کنتار« خانته عتالم»تبلیغی مبلّغتان، ایجتاد  هایو کمک به فعالیتها طرح

هتزار خانته عتالم 12تبلیغی، به سازمان تبلیغات استلامی ستپرده شتد و بترای ستاخت بتیش از 
 (. ریزی شده است )برنامه

های این نوشتار، به بررسی سیر تاریخی و تکاملی تبلیغ پتس از انقتلاب استلامی در حیطته
 های کلان تبلیغ می پردازد.یغی، پشتیبانی و عرصههای تبلکنشگری تبلیغی، ابزار و قالب

 تطورات کنشگری تبلیغی. 1

 تبلیغ در سازمان یا استخدام تبلیغی. 1ـ1

تبلیغی نیز توسعه و تنوع قابل توجهی یافتته  هایعلاوه بر توسعه کمّی، زمانی و مکانی تبلیغ، گونه
نوظهتور تبلیتغ پتس از  هایامی، از گونتهاداری و نظ هایاست. تبلیغ سازمانی و تبلیغ در محیط

عقیتدتی سیاستی در حتال  هایانقلاب اسلامی استت. امتروزه روحتانیون فراوانتی در ستازمان
 هتایاز ستتادهای فرمانتدهی تتا یگانها، نظامی بوده و در تمتامی رستته هایخدمت در محیط

رهنگتی مشتغول هستتند. آموزشی، عملیاتی و مرزی و صتنایع دفتاعی، بته فعالیتت تبلیغتی و ف
دولتی و اداری به عنوان عناصر فرهنگی بته فعالیتت  هایهمچنین، جمع کثیر دیگری در سازمان

تبلیغی اشتغال دارند. به این ترتیب، پس از انقلاب اسلامی کمتر بخشتی از دولتت و حاکمیتت، 
 خالی از روحانی و مبلّغ دینی است؛ امری که پیش از انقلاب، سابقه نداشت.
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 تبلیغ بانوان. 1ـ2

علمتی، از برکتات انقتلاب استلامی استت.  هتایگسترش تحصیلات دینتی ختواهران در حوزه
تحصیل دینی بانوان، پیش از انقلاب به صورت محدود در برختی از شتهرهای کشتور بتا عنتوان 

در مشتهد « مکتتب نترجس»در قتم و « مکتتب علتی»و « مکتب توحید»مکتب مانند: 
علمتی و  هایپتس از انقتلاب استلامی بتا حضتور بتانوان در عرصته .مقتدس و... شتروع شتد

در  اجتماعی، اقبال بانوان متدین به تحصیلات حوزوی افزایش یافت و به دستور حضرت امتا 
در قم تأسیس شد و به سوی تکامتل و پیشترفت گتا  نهتاد. در « جامعة الزهراء» 1363سال 
را بته « هتای علمیته ختواهرانز متدیریت حوزهمرکت»، شورای عالی حوزه علمیه قم، 1375سال 

منظور ساماندهی، حمایت و پشتیبانی از مدارس علمیه خواهران کشور تأسیس کرد. ایتن مرکتز، 
 کنتتتدمرکتتتز آمتتتوزش حتتتوزوی را در سراستتتر کشتتتور متتتدیریت می 500قریتتتب بتتته 

ه استتت هتتزار طلبتته دینتتی را تربیتتت کتترد200( و قریتتب بتته )
(.) 

از دیگر تطورات تبلیغ دینی پتس از انقتلاب استلامی، حضتور ختواهران طلبته و مبلّغته در 
های حج تبلیغی است. بعثه مقا  معظم رهبری، از ظرفیت خواهران مبلّغه در کاروان هایفعالیت

گی رهبتر معظتم انقتلاب نیتز برختی گیرد. همچنین، نهاد نمایندهای حج بهره میبه عنوان معینه
ها و هستت»، 1390)واعظتی، کند بانوان مبلّغه را برای تبلیغ در میان دانشگاهیان اعزا  و پشتیبانی می

. ختواهران مبلّغته، از ستوی مراکتز آموزشتی (101ت 97، ص 90، معارف، ش«بایدهای تبلیغ در دانشگاه
اسلامی، در مجتالس ختانگی و ستایر مجتالس خود و سایر نهادهای تبلیغی مانند دفتر تبلیغات 

مختلف در اماکن تبلیغی شهر خویش و سایر شهرها بترای فعالیتت تبلیغتی اعتزا   هایمناسبت
(. هتزار اعتزا  نیتز گتزارش شتده استت )60شوند که تا سالانه می

صتتوص در متتدارس خمختلتتف تبلیغتتی، به هتتایختتواهران مبلّغتته بتته طتتور مستتتمر در طرح
 حضور دارند. « طرح امین»آموزی، از جمله دانش

 الملل و خارج از کشورتبلیغ بین. 3ـ1

الملل را در کشورهای اسلامی و غیراستلامی آغتاز کترد. ارتبتاط بتا الله بروجردی، تبلیغ بینآیت
کویتت الأزهر مصر و و نیز فرستتادن نماینتدگانی بته کشتورهای: لبنتان، عربستتان، پاکستتان و 
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، اعزا  علما از جمله شیخ مهدی حارری به آمریکا و تأسیس مرکتز (182)آررشب، پیشینه تقریب، ص
جتدی ایشتان بتود.  های، از فعالیت)ریحان یزدی، آیینه دانشوران(هامبورگ در  اسلامی اما  علی

الله ستید محمدرضتا گلپایگتانی بتا تأستیس مرکتز جهتانی های دیگری از جمله آیتشخصیت
سلامی لندن و صدر بلاغی با سفر به کشورهای دیگر، در راستای تترویج فرهنتگ شتیعی قتد  ا

 . (148داران عرصه تبلیغ، صهای علمیه، طلایهالملل حوزه)معاونت بینبرداشتند 
انقلاب اسلامی فزونی  هایبا پیروزی انقلاب اسلامی ایران، عطش جهانی به اسلا  و آرمان

در کشورهای مختلف برای تبلیغ در میتان مستلمانان و حتتی آشناستازی گرفت و حضور مبلّغان 
مندان به آشنایی با غیرمسلمانان با اسلا  و انقلاب اسلامی گسترش یافت. در همین راستا، علاقه

 1358معارف اسلامی، از سایر کشورها برای تحصیل در حوزه علمیه گسیل شدند و در شهریور 
مرکتز »نی در حوزه علمیه قم تأسیس گردیتد و ستپس، در قالتب شورای سرپرستی طلاب غیرایرا

توسعه یافت. همچنین، مدارس علمیه در برخی کشتورهای دیگتر ایجتاد « جهانی علو  اسلامی
آشتنایی »)جزوه گردید مدیریت می« های علمیه خارج از کشورسازمان مدارس و حوزه»شد که در 

و درنهایت، با ادغا  این دو سازمان،  (5ت4، ص1385، «شورها و مدارس علمیه خارج از کبا سازمان حوزه
المللتی المصتطفی شتکل گرفتت یتا دانشتگاه بین« جامعة المصطفی العالمیة» 1387در سال 

کشور جهان شعبه دارد و قریب به  60(. این دانشگاه، در بیش از )
لیت جهان داشته است. از اهداف این مجموعه، آشتنا م 122التحصیل از هزار دانشجو فار 100

مندان معارف دینی و تبلیتغ دینتی در سراستر جهتان استت و در همتین راستتا، در ساختن علاقه
کنتتد کشتتور جهتتان اعتتزا  می 80مختلتتف فعتتال بتتوده و مبلّغتتان را بتته بتتیش از  هایمناستتبت

(.) 
(، المللتتی تبلیتتغ ستتازمان فرهنتتگ و ارتباطتتات استتلامی )مرکتتز بین

گوناگون محر ، صفر و ماه مبار  رمضان و  هایآموختگان جامعة المصطفی را در مناسبتدانش
، هفته وحدت، دهه فجر، به کشتورهای مختلتف اعتزا  هایی مانند: ارتحال اما حتی مناسبت

هزار مبلّغ توانمند ایرانی کته در ایتن ستازمان پرونتده تبلیغتی بیش از یککند. علاوه بر آن، از می
گیرد. همچنین، در موارد محدودی خواهران مبلّغه دارند نیز برای تبلیغ در خارج از کشور بهره می

کنتد )ی مانند روز زن بته ختارج از کشتور اعتزا  میهایرا نیز برای مناسبت
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علمیه نیز نسبت به پشتیبانی و اعتزا   هایالملل حوزه(. همچنین، معاونت امور بینو  
(. طتیّ دهته اخیتر، کنتد )محدود مبلّغ به ختارج از کشتور اقتدا  می

هتای: نیتز در حتوزه تربیتت مبلّتغ مقتدماتی و پیشترفته بته زبان« المرتضی»المللی مؤسسه بین
 (.نماید )ی، چینی، پرتغالی و اسپانیولی فعالیت میانگلیسی، روس

 اجتماعات تبلیغی. 4ـ1

دین اسلا  تأکید بسیاری بر اجتماع مؤمنان دارد و مناسک اجتمتاعی همچتون: نمتاز جماعتت، 
نماز جمعه و نماز عیدین، حج و امثال آن را توصیه کرده است که اهتمتا  بته اکثتر آنهتا، پتیش از 

لامی چندان مقدور نبود. با پیروزی انقلاب اسلامی، این مناسک تقویت شتد و نمتاز انقلاب اس
جمعه به عنوان یکی از مظاهر اجتمتاعی استلا ، بته شتکلی پُررونتق و گستترده برگتزار گردیتد. 

المللی نیز حج علاوه بر جنبه عبادی، جنبه سیاسی و تبلیغتی پیتدا کترد. همچنین، در عرصه بین
گتردد و ماع مؤمنان، مانند عزاداری در دهه محر  و صفر نیز با شکوه برگتزار میسایر مراسم و اجت

اخیر، برخی اجتماعتات  هایدهند. طیّ دههروحانیان در این اجتماعات، تبلیغ دینی را انجا  می
موالیتد نبتی مکتر   هایو ضیافت هارویراهیان نور، زیارت اربعین، پیاده هایدیگر نظیر: کاروان

هایی مانند نیمه شعبان نیز فرصت تبلیغی مناستبی را فتراهم یا جشن و ارمه اطهار  اسلا
اندازی آن، اراره سخنرانی، پاسخ به ستؤالات و برقتراری ارتبتاط کرده است که مبلّغان دینی در راه

تتوان فنتاوری استتفاده از کننتد. ایتن اجتماعتات را میچهره با مخاطبتان، نقتش ایفتا میبهچهره
-) هتتتای دینتتتی بتتترای تبلیتتتغ و تتتترویج معنویتتتت دانستتتتفیتظر

 .) 

 تبلیغ گروهی. 5 ـ1

اخیر نسبت به تبلیغ سنّتی پیش از انقلاب، تبلیغ گروهتی  هایتبلیغی در دهه هاییکی از تفاوت
سان از ظرفیت جمعی در تبلیغ، به افزایی و استفادهو حتی تیمی از سوی مبلّغان است. قاعدتاً هم

کند. از سوی دیگر، بته جهتت ماهیتت وری و تأثیر آن را مضاعف میها، بهرهبسیاری از فعالیت
چندوجهی تبلیغ دینی و نیاز به اقدامات مختلفی مانند: بسترسازی تبلیغی، تولید محتتوا، تتدوین 

ی به مسارل مورد نیتاز مخاطتب سناریو، پشتیبانی و جلب حمایت تبلیغی و نیز پرداخت تخصص



  9شماره  ، 4سال  ،مه پژوهشنامه تبلیغ اسلامیدو فصلنا | 130 

 

در اقشار و سنین مختلف، فعالیت گروهی و تیمی در تبلیغ اهمیتت بیشتتری دارد. از همتین رو، 
تبلیغی و حتتی  هایشکل فردی تبلیغ به تبلیغ گروهی متمایل شده و امروزه مبلّغان در قالب گروه

تبلیغتی از جملته دفتتر  هاینپردازنتد. ستازمامؤسسات تبلیغی و با تقسیم کار، بته فعالیتت می
انتد کته در تبلیغات اسلامی، به ساماندهی نزدیک به هزار گروه تبلیغی در عرصه داخلتی پرداخته

 ورزند.گوناگون به فعالیت تبلیغی مبادرت می هایمناطق و تخصص

 تبلیغ اجتماعی. 6ـ1

ن بتوده کته نمتود آن، در گره گشایی و حلّ مشکلات مرد  از دیرباز، از کارکردهای دیتن و مبلّغتا
سنّت وقف و تبلیغ دینی است که با خدمت اجتمتاعی گتره ختورده استت. ایتن مستئله، پتس از 
پیروزی انقلاب اسلامی و به جهتت نقتش و جایگتاه روحانیتت در انقتلاب استلامی، اهمیتت 

تبلیغتی، بته ختدمات جمعتی و حتلّ مشتکلات  هتایبیشتری یافتت. مبلّغتان در کنتار فعالیت
اهتما  نشان داده و با استفاده از ظرفیتت نهادهتای انقلابتی و ها ی، عمرانی و سایر عرصهاجتماع

قدرت بسیج مردمی، در جهت کاهش مسارل مبتلابه مخاطبان در سطح فردی و اجتمتاعی گتا  
 دارند.برمی

های تبلیغی جهادی در قالب: اردوی جهادی در مناطق محرو ، ساخت خانته، خدمات گروه
آموزان، برگزاری سفرهای زیارتی، کمک بته کانات بهداشتی، کمک تحصیلی به دانشمسجد، ام

گری ازدواج و...، از مصتتتادیق تبلیتتتغ اجتمتتتاعی استتتت بضتتتاعت، تستتتهیلبیمتتتاران بی
و حوادث غیرمترقبه نظیر زلزلته ها (. امداد اجتماعی و فرهنگی در بحران)

ای پس از انقلاب عرصه ختدمات اجتمتاعی گستترده طتلاب بتود. هو سیل، چندین بار در سال
 1400تتا ستال  1398گیری ویروس کرونا در اواخر ستال همچنین، شرایط سخت ناشی از همه

چهره را محدود کرده بود، فرصتی برای خدمات بهکه ارتباطات اجتماعی و بسترهای تبلیغی چهره
غسیل و تکفتین نستبت مرحتومینِ ایتن بحتران و اجتماعی مبلّغان شد و در کنار وظایف شرعی ت

دادنتد کمک به بیماران، مأموریتت تعمیتق باورهتای دینتی و ارتقتای معنتوی مترد  را انجتا  می
( و علاوه بر این، در طرح مواستات اجتمتاعی و  )

 (.شتند )و امداد به نیازمندان در دوران کرونا مشارکت جدی دا
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 تبلیغ نوین. 7ـ1

 ایتبلیغ رسانه. 1ـ7ـ1

شنیداری و دیداری در سده اخیر، تحولی در عرصه فرهنگی ایجاد کرد که پتیش  هایظهور رسانه
 از انقلاب اسلامی، بهره تبلیغ دینی از آن ناچیز بود. با پیروزی انقلاب استلامی، امتا  خمینتی

ها تربیتت بشتوند و سیما را دانشگاه عمومی خواند که باید تما  اقشار ملت بتا ایتن دستتگاهصدا 
از جملته صتدا و ستیما، روحانیتت و ها (. علاوه بر تغییر رویکرد رسانه399، ص6صحیفه اما ، ج)

وی از ست« درستهای از قترآن»مبلّغان دینی از آن به عنوان یک ابزار تبلیغی استفاده کردند. برنامته 
« بازی با کلمات»سال سابقه، و برنامه  40الاسلا  والمسلمین محسن قرارتی با نزدیک به حجت
ستال اجترا، از  15الاسلا  والمستلمین محمدحستن راستتگو بترای کودکتان بتا بتیش از حجت
محور و کارشتناس هایتبلیغ دینی صدا و سیماست. برنامه هایترین برنامهترین و معروفقدیمی

شود و مبلّغان فراوانی در عرصته رستانه و پاسخیِ متعددی در رادیو و تلویزیون پخش میپرسش 
نیز برای آموزش کارشناسان دینی جهتت  هاییاند. صدا و سیما و مراکز تبلیغی، دورهشهرت یافته
کنند. همچنین، صدا و سیما جمهوری استلامی بتا تأستیس دانشتکده ای برگزار میاجرای رسانه

ای را فراهم مختلف رسانه های، زمینه تحصیل طلاب در رشته1376انه در قم در سال دین و رس
التحصتتیل نفتتر از آن فار  600( و تتتاکنون بتتیش از کتترد )

 (.اند )شده
ر نقتش مجتری یتا کارشتناس امروزه، کنشگری تبلیغی طلاب و مبلّغان در رسانه، عتلاوه بت

کنندگی، کتارگردانی، مذهبی صدا و سیما، تنوع بیشتری یافته است و نگارش فیلمنامه، تولید، تهیه
ای و نظتارت و ارزیتابی و مشتاوره در تولیتدات رادیتویی، تلویزیتونی و در قالتب پژوهش رسانه

ای تبلیتغ رستانه هتایلیتمحور، از فعاداستانی، مستند و کارشتناس هایسینمای، سریال و فیلم
است. برخی مراکز تبلیغی، از جمله دفتر تبلیغات اسلامی، برای حمایتت و پشتتیبانی از طتلاب 

هتای تبلیتغ ای و گروهمبلّغ بته عنتوان مبلّتغ رستانه 500ای، نسبت به ساماندهی قریب به رسانه
 (.اند )ای اقدا  کردهرسانه

 مکتوب و هنری . تبلیغ2ـ7ـ1

، قرآن کریم است که به شکل مکتوب جاودانگی یافتته استت. از همتین معجزه پیامبر اسلا 
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رو، توجه به تبلیغ دینی به صورت مکتوب در تراث اسلامی مورد توجه بوده است و علمای دینتی 
مختلف، آثار نوشتاری متعتددی بترای تبلیتغ دیتن در قالتب: کتتب حتدیث، آداب  هایدر دوره

اند. تبلیغ به شکل مکتوب، منحصر بته اسلامی، داستان انبیا، مناظرات و سایر موضوعات نگاشته
تألیف کتاب نبود و اشکال دیگر ترسیم هنری مانند: نقاشی، طراحی هنری و کاشتی نیتز در ایتن 

بندی است که پیش از انقلاب نیز مورد توجه روحانیون نیز بتوده استت. پتس از طیف قابل طبقه
ب اسلامی و با توسعه و رشد امکانات نشر و تولیدات هنری مکتتوب، توجته بته آمتوزش و انقلا

استفاده از ابزار نوشتاری و هنری نیتز بیشتتر متورد توجته قترار گرفتت و مراکتز مختلفتی جهتت 
نویستی و طراحتی هنتری و گرافیتک و نویسی، ترویجیخط و خوشنویسی، داستان هایآموزش

. امروزه طلاب بسیاری در عرصه تبلیغ مکتوب و هنری فعالیت دارنتد کته امثال آن فعالیت کردند
مبلّتغ در ایتن عرصته ستاماندهی کترده استت و بتا ایجتاد  500دفتر تبلیغات اسلامی، بتیش از 

افزایتی و هنری خوشنویسی، شعر، ادبیات داستانی، هنرهای تجسمی و... نیز بته هم هایانجمن
ماننتد ستازمان تبلیغتات  هاکند. فعالیت سایر ستازمانمک میکها فعالیت طلاب در این عرصه

باشتد و عرصته تبلیتغ های نیز بستیار گستترده میاسلامی، در حوزه هنری سازمان و سایر بخش
گرافیکتی و  هتایجدی تبلیغ دینی استت. امتروزه، خروجی هایمکتوب و هنری، یکی از عرصه

و شهری، و همچنتین طراحتی مبلمتان شتهری،  متنی تبلیغ مکتوب و هنری در تبلیغات محیطی
 گیرد.مورد استفاده قرار می

 تبلیغ در فضای مجازی . 3ـ7ـ1

فضای مجازی با ورود اینترنت به ایران در دهه دو  انقلاب، فرصت جدیدی برای حضور تبلیغتی 
مرکتز تحقیقتات کتامپیوتری »روحانیون فراهم کرد. با دوراندیشی مقا  معظم رهبتری و تأستیس 

حتوزوی و طتلاب از اوّلتین کستانی بودنتد کته بتا  هایمجموعه 1368در سال « علو  اسلامی
نویسی، اینترنت و کاربردهتای آن در حتوزه علتو  و تبلیغتات دینتی آشتنا ای، برنامهفناوری رایانه

گیری از این عرصه نتوین را در تبلیغتات دینتی ( و بهرهشدند )
اسلامی نظیر: حوزه نت، بتلا ،  هایملیاتی کردند. پیشگامی نهادهای حوزوی در ایجاد وبگاهع

مذهبی و  هایویژه در مناسبتتبیان و بعدها در سایت راسخون و تولید و انتشار محتوای دینی، به
اندازی شتبکه اینترانتت افتق از ستوی دفتتر تبلیغتات استلامی بترای ملی در فضای مجازی، راه
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ترستتی ارزان و آستتان طتتلاب بتته اینترنتتت در دهتته هفتتتاد شمستتی، استتتقبال مبلّغتتان از هنتتر دس
نویسی در فضای مجازی در دهه هشتاد که نمونه آن، با تأسیس دفتر توسعه وبلاگ دینتی وبلاگ

نویستی وبلاگ هایاندازی سرویس( و راهو حمایت دفتر تبلیغات اسلامی)
انتتدازی کانتتال و ( ر  داد. پیشتتگامی در راه) 1383بلاگ در ستتال ماننتتد پارستتی

از ها، در ایتن شتتبکه« فتالور»اجتمتاعی و جتتذب مخاطبتان  هایهتای فرهنگتی در شتبکهگروه
نهادهای انقلابی و  هایتبلیغ دینی در فضای مجازی است. در کنار فعالیت هایمصادیق فعالیت

نی در عرصه فضای مجازی، از ساماندهی و پشتیبانی فعالان این عرصته نیتز حوزوی و مبلّغان دی
غفلت نشده و دفتر تبلیغات اسلامی و پس از آن برخی دیگتر از نهادهتا ماننتد جامعتة الزهتراء و 
معاونت تبلیغ حوزه، بخش تبلیغ مجازی ایجاد نمودند. اداره کل تبلیتغ نتوین و بعتدها معاونتت 

نر دفتر تبلیغات اسلامی، به عنوان بتالاترین ستاختار ستازمانی نهتادی فضای مجازی، رسانه و ه
نماید. فراگیری بیماری کرونتا، فرصتتی حوزوی، هزاران مبلّغ مجازی را ساماندهی و حمایت می

تر مبلّغان به فضای مجازی و کنشگری تبلیغی در آن فضتا فتراهم آورد و مراکتز برای ورود گسترده
ها و هتا، فرصتتظرفیت»)بستتان )نجفتی( حستین، ای برای آن انجا  دادند ویژه ریزیتبلیغی نیز برنامه

، 19، دوفصلنامه دیتن و سیاستت فرهنگتی، ش1401، اسفند «های نقش تبلیغی روحانیت در ایران معاصرآسیب
. همچنین، حضور مبلّغان در این فضا، مورد توجه پژوهشگران قرار گرفت و آثتاری (130ت129ص

شناسی طلاب کنشگر در شتبکه )برای اطلاع بیشتر، ر. : کاظمی قهفرخی، گونهمینه منتشر شد نیز در این ز
 . اجتماعی اینستاگرا (

 هایای در سترویسای و تولیتد پادکستت و محتواهتای چندرستانههتای رستانهایجاد کانال
نوشته و متتون المللی نظیر: یوتیوب، تولید تصاویر، عکسبین هایداخلی مانند آپارات و سرویس

گونتاگون و  هتایای از تولیدات مبلّغان دینی در فضای مجازی است کته بته زبانمختلف، نمونه
ای، تولیتدات هتای رایانتهگیرد. توجته بته بازیبرای سنین مختلفِ مخاطبان مجازی صورت می

دینتی و  افزارهای تلفن همراه و اراره خدمات پاسخگویی به ستؤالاتگرافی، نر انیمیشن و موشن
مختلتف، از دیگتر  هتایافزارهای تلفن همتراه بته زبانو نر ها مشاوره اسلامی از طریق سرویس

ستازمان « مؤسسه تبیان»تبلیغی دیجیتالی است که مورد توجه مراکز تبلیغی از جمله  هایظرفیت
ی، تبلیغات اسلامی و مبلّغان دینی قرار گرفته استت و حتتی مراکتزی جهتت خلاقیتت و نتوآور
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دفتتر تبلیغتات استلامی در قتم، اصتفهان و مشتهد « مرکز خلاقیت و نتوآوری اشتراق»همچون 
(، به منظور شتتابدهی و رشتد آنهتا « )مرکز خلاقیت و نوآوری آلاء»( و نیز )

 ایجاد شده است.
ه استت استفاده از ظرفیت فضای مجازی در آموزش مجازی معارف دینی نیز مورد توجه بتود

آموزش مجازی مختلفی در این زمینه شکل گرفته است. ستامانه آمتوزش مجتازی  هایو سامانه
( و نور المجتبتی های کاربردی دفتر تبلیغات اسلامی، رادیو پژوهش )مرکز آموزش

 (،« )حوزه مهنتدس طلبته»( و حتی خدمات مبلّغان فردی نظیر )
از مصادیق تبلیغ آموزشی است که معارف دینی را به مبلّغان دینی، فعالان فرهنگی و حتی عمتو  

 دهد.اقشار جامعه اراره می
فضای مجازی، از تهدیدات این فضا نیز غفلت نشتده و مراکتز  هایعلاوه بر توجه به ظرفیت

اد رستانه و فضتای حوزوی از جمله دفتر تبلیغات استلامی، بتا تربیتت مدرستانی در حتوزه ستو
و تهدیتدات فضتای مجتازی نیتز ها بخشی اقشار مختلف نسبت به چالشمجازی، در مصونیت

فعال شدند. انجمن سواد رسانه و فضای مجازی مبلّغان دینی و مبلّغان تخصصتی ستواد رستانه، 
 کنند.ای، در این عرصه فعالیت میرایانه هایفضای مجازی و بازی

 غ تخصصیتبلی. 8ـ 1

تبلیغ دینی در گذشته، مقدمه و شرط خاصی جز تحصیلات حوزوی و توانمندی فردی نداشت و 
توانستت بته فعالیتت تبلیغتی آموخته حوزوی که توان خطابه و ایراد ستخن داشتت، میهر دانش

گیری نهادهای تبلیغی از جمله دفتتر تبلیغتات استلامی، بپردازد. پس از انقلاب اسلامی و شکل
دهی تبلیغات دینی و ساماندهی مبلّغان ضروری به نظر رسید و به همتین جهتت، تشتکیل سامان

بندی و توانمندسازی مبلّغان دینی آغتاز گردیتد و تتا اواختر پرونده تبلیغی، احراز صلاحیت، رتبه
هتای علمتی و دهه هشتاد، این روال ادامه داشت که طیّ آن، مبلّغان بتا وجتود اختتلاف ظرفیت

شدند. از اواخر دهه هشتتاد بتا توجته بته بندی میتحت عنوان مبلّغ عمومی رتبهتخصصی خود، 
تحصیلات تخصصی طلاب و حوزویان و برای استفاده بهینه از تخصص آنها در نیازهای تبلیغی 

اندازی اداره تبلیتغ تخصصتی بتا هتدف شناستایی، تخصصی، دفتر تبلیغات اسلامی اقدا  به راه
تخصصی کرد که مورد استقبال مبلّغان و نهادهتای  هایغان در عرصهساماندهی و حمایت از مبلّ 
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متقاضی مبلّغ قرار گرفت و با توسعه آن، اداره کل تبلیغ تخصصی در دفتر شکل گرفتت و پتس از 
 هایی در این زمینه صورت دادند.آن، سایر نهادها نیز فعالیت

محتیط تبلیغتی و مستئله مخاطتب یتا  هایتبلیغ تخصصی بر اساس موضوع دانشی، ویژگی
فرهنگی که نیازمند مداخله تبلیغی است، تقستیمات متعتددی دارد. فعتلًا بتیش از چهتل رشتته 
تبلیغی تخصصی وجود دارد که البته به فراخور نیاز اجتماعی یا توانمندی مبلّغتان، قابتل افتزایش 

یتغ تخصصتی هزار مبلّغ از سراسر کشتور تتاکنون متقاضتی تشتکیل پرونتده تبل5است. بیش از 
نفر از مبلّغان خواهر و برادر در چهار رتبه تبلیغ تخصصی ساماندهی  3500هستند که نزدیک به 

گروهتتی تبلیغتتی تخصصتتی نیتتز شتتکل گرفتتته استتت  130اند و عتتلاوه بتتر آن، حتتدود شتتده
(.) 

 حوزه ها و محورهای عمده تبلیغ تخصصی، به شرح ریل است:

 دینی  حوزه معارف. 1ـ 8ـ 1

حوزه معارف دینی و مقابله با فِرق انحرافی، شامل رشته: کلا  و اعتقادات اسلامی، قترآن کتریم، 
تفسیر و معارف قرآنی، معارف حدیثی، نهج البلاغه، صحیفه سجادیه، تاریخ و سیره معصتومین، 

فی وهابیت، مهدویت، ترویج احکا  و آداب اسلامی، مقابله با الحاد مدرن و مقابله با فِرق انحرا
گرایی، مسیحیت تبشیری و سایر انحرافتات های کارب، بهاییت، باستانمدعیان مهدویت، عرفان

و علمای  ها و کارکردهای اصیل حوزه هافکری است. این بخش از تبلیغ تخصصی، از مأموریت
امتروزه دینی است که در طول تاریخ، مروجان دین و سنگربان باورها و عقاید دینی مرد  بودنتد و 

ها، ضترورت اعتقادی، توجه تخصصی به هریتک از ایتن عرصتههای با توجه تنوع و تکثر هجمه
 یافته است. 

 حوزه اندیشه سیاسی. 2ـ 8ـ 1

حوزه اندیشه سیاسی، انقلاب اسلامی، ولایت فقیه و روایتگری سیره شهدا که در جهت ترویج و 
 تقویت اندیشه سیاسی اسلا  و انقلاب اسلامی است. 

 های زندگی حوزه مشاوره و مهارت. 3ـ 8ـ 1

هتتای زنتتدگی، تحکتتیم ختتانواده، تربیتتت فرزنتتد، پیشتتگیری از طتتلاق، حتتوزه مشتتاوره و مهارت
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های فردی و رشد، تربیت جنسی و زیست عفیفانه، سبک زنتدگی کته تتلاش در ارتقتای مهارت
گی فردگرایانته و های زنتدگی و ستبک زنتدگی مخاطبتان دارد و در تقابتل بتا ستبک زنتدمهارت

ایجتاد کترده و افتزایش طتلاق در هتا متعددی را که فرد و خانواده هایاومانیستی غربی که آسیب
 های اخیر، فعالیت تخصصی در این محور اهمیت یافته و افزایش نسبی داشته است. سال

 حوزه مسائل اجتماعی. 3ـ 8ـ 1

ی شتامل: امتداد فرهنگتی، مستئله اجتمتاع هایحوزه مستارل اجتمتاعی و پیشتگیری از آستیب
جمعیت، مسئله حجاب و عفاف، پیشگیری از اعتیاد، سواد رسانه و فضتای مجتازی، مطالعتات 
زنان و فمنیسیم و سایر مسارل مبتلابه جامعه که نیازمند آشنایی تخصصی با ایتن مستارل استت. 

است که مورد تأیید  جدید کارکردهای اجتماعی و فرهنگی روحانیت هایامداد فرهنگی، از حوزه
اند. تبلیغ در زنتدان و تبلیتغ بترای مقا  معظم رهبری بوده و نسبت به تولید دانش آن، تأکید داشته

 پیشگیری از اعتیاد، از مصادیق امداد فرهنگی است.
های اسلامی و دینی و آماده ساختن او برای زندگی اجتمتاعی اصلاح و تربیت مددجو با آموزه

رد اصلی زندان در نظا  اسلامی است. مبلّغان دینی برای کمک به ایتن امتر، مجدد، هدف و کارک
فعالیت تبلیغی متنوعی ماننتد: آمتوزش قترآن کتریم، تبیتین معتارف دینتی، افتزایش ها در زندان

دهند و در صتورت نیتاز، نستبت بته اخلاقی و اسلامی اراره می هایهای فردی و مشاورهمهارت
کننتد و در متوارد ، مشاوره حقوقی و قضایی زندانی نیتز مستاعدت میپیگیری نیازهای مددکاری

متعددی، به اخذ رضایت از شاکیان مالی یا قصاص و اصتلاح دعتاوی منجتر بته زنتدان، اقتدا  
کنند به ختانواده فرهنگی نیز برای پرسنل زندان داشته و تلاش می هاینمایند. همچنین، برنامهمی

مهتارتی  هتای  دهند. دفتر تبلیغات اسلامی عتلاوه بتر برگتزاری دورهزندانیان امداد فرهنگی انجا
، 1402)میرزاختان و صتادقی، تبلیغ در زندان، کتابی نیز برای این تخصص تبلیغی منتشر کرده است 

 .تبلیغ در زندان، چاپ اوّل، قم، بوستان کتاب(
را متورد آستیب قترار سوزی است که فرد معتاد و ختانواده او اعتیاد، آسیب اجتماعی خانمان

دهتد. بته دهد و علاوه بر تضعیف بُعد معنوی، شخصیت انسانی او را نیز تحت تأثیر قترار میمی
همین جهت و با توجه به گسترش این آسیب، مبلّغان دینی نسبت به پیشگیری از اعتیتاد و کمتک 

بترای تربیتت دانشی و مهتارتی متعتددی  هایبه بازگشت مخاطبان، احساس وظیفه کردند. دوره
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مبلّغ تخصصی در این عرصه با مشارکت نهادهای مربوطه، از جمله ستاد مبارزه بتا متواد مختدر 
تتر  اعتیتاد و در  هتایبرگزار شده و مبلّغان تخصصی تربیت شده، به فعالیتت تبلیغتی در کمپ

هته پردازند. فعالیت تخصصی مبلّغان در این عرصه، از اواختر ددر معرض آسیب می هایمحله
( در  )برای اطلاع از فعالیت این گتروه، ر. :« گروه اکسیر»هشتاد از سوی 

های تخصصتی پیشتگری از اعتیتاد، عتلاوه بتر تبلیتغ در دفتر تبلیغات اسلامی آغاز شده و گروه
ار را بترای مبلّغتان حتوزه علمیته قتم برگتز« پیشتگیری و نجتات»های تر  اعتیاد، همایش کمپ
یب ان نجد :  سدر  ابل غدن  ینا    زاين  پيشگير  ب   اادن اعتياد  ب نقا  پيدماند و کتاب کرده

هتای پیشتگیری و درمتان در ایتن کتتاب، راه 1اند.را تدوین نموده هد    ادن اعتيد یکا از  بش
)ر. : رنجبتتر نقتتد شتتده استتت « )اِن اِی( NA»هتتای معتتروف بتته معرفتتی شتتده و یکتتی از روش

هتای آوران نجات: رسالت مبلّغان دینی در زمینه پیشگیری و درمتان اعتیتاد و نقتد یکتی از روشآبادی، پیا سیعی
را بته عنتوان « آوای زندگی پتا »این مبلّغان همچنین، مؤسسه  .(1392درمان اعتیاد، قم، نشر رکری، 

دیتدی بترای کننتد بتا حضتور روحانیتان، روش جمحور تأسیس کرده و تلاش میتنها کمپ دین
های اقتصادی و ابتکارهایی در ایتن مؤسسته توستط درمان معتادان در پیش گرفته و حتی فعالیت

رهپویتان »های تبلیغتی (. گروهاند )مددجویان به ثبت رسانده
کننتتتتد و... در ایتتتتن تخصتتتتص فعالیتتتتت می« تتتتتابرا»، «همیتتتتاران زنتتتتدگی»، «کتتتتوثر

(. عتتلاوه بتتر شتتخص معتتتاد و افتترادِ در معتترض آستتیب اعتیتتاد، )
امتداد  هایاند نیز تحت پوشش فعالیتمعتادان و افرادی که از اعتیاد نجات پیدا کرده هایخانواده

 های تبلیغ تخصصی هستند. ای و فرهنگی گروهفرهنگی، مشاوره

 حوزه مخاطبی و محیطی . 4ـ 8ـ 1

داری، تبلیغ فرهنگی و محور، مدرسهآموزی و تربیتطبی و محیطی، شامل تبلیغ دانشحوزه مخا
 ورزشی، تبلیغ بالینی و مراکز بهداشتی درمانی و تبلیغ توریسم و گردشگری است. 

آمتوزان استت و گیری شخصتیت دانشسنین کودکی و نوجوانی، دوره اصلی تربیت و شتکل

                                                           
آموز درباره های واقعی و عبرتهای سوخته؛ داستانها، پیامدها و درمان و نیز کتاب نفسینه. کتاب پدیده اعتیاد: زم1

 اعتیاد، در معاونت فرهنگی و تبلیغی دفتر تبلیغات اسلامی حوزه علمیه قم منتشر شده است. 
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دینی است. از همین رو، نهادهای فرهنتگ تبلیغتی بتا برگتزاری بسیار مورد توجه مربیان و مبلّغان 
آمتوزی، مبلّغتان فراوانتی در ایتن تخصتص تربیت مربی کود  و نوجوان و مبلّغ دانش هایدوره

 44های کاربردی دفتر تبلیغات اسلامی با برگزاری بیش از اند؛ از جمله مرکز آموزشآموزش داده
انتتتد هتتتزار مبلّتتتغ در ایتتتن عرصتتته آمتتتورش داده8دوره تربیتتتت مربتتتی کتتتود  و نوجتتتوان، 

کارگیری مبلّغان تخصصتی (. دفتر تبلیغات اسلامی، همچنین پیشگا  به)
ویژه در ایتا  تابستتان بتود و آمتوزان، بتهکود  و نوجتوان در قالتب طترح اوقتات فراغتت دانش

استلامی  هتایستازان اتحادیته انجمنآینده کنتد. مؤسستهنیز در این زمینه تهیته می هاییتوشهره
آموزی و مرکز تخصصی تبلیغ حوزه علمیه، از دیگر برگزارکنندگان دورهتای آموزشتی مبلّتغ دانش
 هتایآموزی هستند. حضتور تبلیغتی مبلّغتان در متدارس گستترده و پُرشتمار بتوده و طرحدانش

ت. طترح شتهید بهنتا  محمتدی، ای برای آن اجرا شده استمختلفی نیز در سطوح ملی و منطقه
آموزی، طرح معراج، طرح تعالی، طرح روشنا، طترح شتمیم، طترح ریحانته طرح اتحادیه دانش

شود که طیّ دو سال آموزی اجرا میآسمانی و چندین طرح دیگر، در سطح ملی برای تبلیغ دانش
)بترای اجراستت هزار مبلّغ در سراسر کشور در حتال 20گذشته، طرح امین با گستردگی قریب به 

 .( اطلاعات بیشتر، ر. :
ای یافتته استت و ورزشی، در عصتر حاضتر جایگتاه ویتژه هایورزش، ورزشکاران و محیط

برخی از مبلّغان دینی در کنار توجه به سلامت جسمی خود و پرداختن به ورزش، نسبت به تبلیتغ 
مختلتف در  هایاند. فعالیت فرهنگتی بترای ورزشتکاران رشتتهکرده در عرصه ورزشی نیز اقدا 

سطوح باشگاهی و ملی، مورد توجه این مبلّغان است و به عنوان متدیر یتا همکتار فرهنگتی ایتن 
هتای کنند. در همتین بتاره، مرکتز آموزشو کمیته ملی المپیک و امثال آن فعالیت میها مجموعه

هایی برای تربیت مبلّتغ ا همکاری وزارت ورزش و جوانان، دورهکاربردی دفتر تبلیغات اسلامی ب
 ورزشی برگزار نمود.

آمادگی و نیاز انسان به معنویت و ارتباط با خدا، در هنگا  اضطرار از جمله بیمتاری، فزونتی 
تخصصتی تبلیغتی استت.  هاییابد. بدین جهت، تبلیغ دینی مناسب با شرایط بیمار، از حوزهمی

برگزار گردید  1398های کاربردی، در سال آموزشی تبلیغ بالینی از سوی مرکز آموزشاوّلین دوره 
. (12، ص1395)مهدوی یگانته، متؤمنی و صتادقی، را منتشر کرد  تبليا ادريناو بوستان کتاب نیز کتاب 
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در این تخصص تبلیغی، مخاطب اصلی، بیمار است کته در کنتار عیتادت و دلجتویی از او، بتا 
اش در موضوع امتحان الهی و ثواب تحمتل بیمتاری و اجتر بیمتارداری، تقویتت ادهبیمار و خانو

شتود و در صتورت نیتاز بیمتار، وگو میامید و باور دینی و شبهات یا سؤالات احتمالی آنها گفت
شتود. کتادر درمتان، جهت پذیرش مراحل درمان مانند عمل جراحی، کمک روحی و روانی می

ن عمومی مراکز بهداشتی و درمتانی، از دیگتر مخاطبتان ایتن تبلیتغ پرسنل بیمارستانی و مراجعا
(. مبلّغان بتالینی در ایتا  کرونتا در کنتار ستایر مبلّغتان تخصصی است )

 آنان و کادر درمان اراره کردند. هایجهادی، خدمات قابل توجهی به بیماران، خانواده
خصوص در اماکن تاریخی و آثار باستانی و عمتدتاً بترای گردشگری، به هایتبلیغ در محیط

هتای جدید و تخصصی تبلیغی است که مبلّغان آشنا به زبان هایگردشگران خارجی نیز از حوزه
متعلق به آن زبان، در کنار گردشتگران ضتمن توضتیحات گردشتگری بته  هایخارجی و فرهنگ

پردازند. زارران خارجی در حر  رضوی، می میتبیین و آشنا ساختن ایشان با اسلا  و معارف اسلا
، مسجد مقدس جمکران، مستجد امتا  خمینتی اصتفهان و آستان مقدسه حضرت معصومه

های خوبی است که مبلّغتانِ ایتن حتوزه در آن بته تبلیتغ سایر اماکن گردشگری، از دیگر ظرفیت
 اشتغال دارند. البته این موضوع، ظرفیت توسعه فراوانی دارد. 

مختلف، از جمله: تخصص کتود  و نوجتوان و  هایه بر این موارد، مبلّغان با تخصصعلاو
متترو و امثتال آن،  هایها، ایستگاهها، پار های عمومی نظیر: بوستانتخصص مشاوره، در مکان

 پردازند. به فعالیت تبلیغی می

 تبلیغی هایو قالب هاتطور ابزار، فناوری. 2
بیین معارف دینی و انتقال آن به مخاطبان و تقویتت احستاس دینتی ایشتان تبلیغ دینی، در صدد ت

ترین ابزار تبلیغ سنّتی، منبر و روش تبلیغی آن، سخنرانی استت کته مهتارت خطابته و است. مهم
گیتری از جدیدی ماننتد بلنتدگو و بهره هایباشد. با ظهور فناوریخوانی، پایه اصلی آن میروضه

، این روش، ارتقتای نستبی کمّتی و کیفتی یافتت. بتا (336، ص17مطهری، ج )مجموعه آثار شهیدآن 
علمی و ظهور امکانات جدید، مبلّغان دینی نیز از آنها بترای ارتقتای کیفیتت تبلیتغ  هایپیشرفت

دینی استفاده کردند و استقبال مخاطبان از این ابزارهتا، در رونتق و توستعه  هایدینی و انتقال پیا 
 آنها نقش داشت.
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استفاده از ابزارهای مختلف متناسب با مخاطب و اهداف مورد نظر، قالب خاصی از تبلیغ را 
دهد. تبلیغ، در قالب و روش کلاسداری با استفاده از: تخته، گچ و ماژیتک و در برختی شکل می

از  خوانی با استتفادهشود. همچنین تبلیغ روایتگری و پردهموارد با استفاده از پاورپوینت انجا  می
تبلیغی کود  و نوجتوان، از  هایشود. در روشپاورپوبنت، پرده و پوسترهای تصویری انجا  می

شتود و همچنتین، بازی، کاردستی و کار با کاغذ، قیچتی، بادکنتک و... استتفاده میابزار: اسباب
ش گویی نیز در تبلیغ تربیتی کود  و خردستال کتارایی دارد. در تبلیتغ بته روکتاب کود  و قصه

 گیرند.گردانی بهره میای یا اجرای نمایشی، از لباس عروسک یا عروسکاجرای صحنه
شتود، تبلیتغ در قالتب که در آن از ابتزار تبلیغتی متناستب استتفاده میها علاوه بر این روش

ویژه برای مخاطبتان فرهیختته، مختلف، به هایاندیشی و کارگاه نیز در حوزههمایش، نشست هم
تبلیغتی  هتایای، از دیگتر قالبد. نمایشگاه تصویری یا ترکیبی از عناصتر چندرستانهکارآیی دار

است که برای انتقال مفاهیم در سطح گسترده با حضور کارشناس دینی یتا بتدون ایشتان، امتروزه 
هاییی نیز برای اراره خدمات تبلیغی و ها، غرفهکاربرد عمومی دارد و معمولًا در کنار این نمایشگاه

ای نیتز ویتژه هایشتود و برنامتهدینی اراره می هایوپاسخاعتقادی، خانواده یا پرسش هایورهمشا
شود. مسابقات فرهنگی، از جملته مستابقات کتتابخوانی بترای مقتاطع برای کودکان طراحی می

 فعالیت فرهنگی با هدف تبلیغ دینی است. هایسنّی و در موضوعات گوناگون، از دیگر قالب
ای نیز در عرصه تبلیغ دینی مورد استفاده قرار های جدید و خلاقانهها، قالبر این روشدر کنا

)بترای نمونته، فرهنگی نظیر: اردو، رویداد فرهنگی و رویتدادهای حتلّ مستئله  هایگیرد. برنامهمی
 هتایتبلیغی است و امروزه از طراحتی بازی های(، از دیگر قالب ر. :

مثل: کافه سؤال، خانه معما و امثال آن نیز بترای اهتداف تبلیغتی استتفاده  هاییوارهمیدانی و بازی
 هتایبالای آن، از روش هایها، با وجود هزینه(. این نوع برنامهشود )می

ال، تتأثیر بیشتتری در یتادگیری فعت هتایگیری از تکینکتبلیغی غیرمستقیم به شمار آمده و با بهره
 مخاطبان برنامه دارد. 
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 تطورات پشتیبانی تبلیغ . 3

 ساماندهی تبلیغ . 1ـ3

مؤسسه وعظ و »هایی برای مدیریت تبلیغ در قالب پیش از انقلاب اسلامی از سوی دولت تلاش
ستازمان » یتا (36تت35، ص78مجلته یتاد، ش« معرفی اجمالی مؤسسه وعظ و خطابته»)شکوری، « خطابه

 آمتتوزان و دانشتتجویان،ای، بیانتتات در دیتتدار جمعتتی از دانش)خامنتته« قتتافاو
دارالتبلیتغ »انتدازی ( صورت گرفت که ناکتا  مانتد. همچنتین، راه

زی . بتا پیترو(49تت48، ص1، ج1348)ابومحمتد وکیلتی قمتی، نیز تلاشی در این زمینه بود « اسلامی
تترین پیشترفت در تبلیتغ دینتی، ستاماندهی آن از ستوی نهادهتای انقلاب اسلامی، شتاید مهم

حوزوی، انقلابی و مورد تأیید اما  و مراجع باشد. دفتر تبلیغات اسلامی با تشکیل پرونده تبلیغتی 
رس و گا  در این زمینه را برداشت و بدین ترتیب، نقش مبلّغ در کنتار متدبرای طلاب مبلّغ، اوّلین

 هایمحقق به عنوان یکی از شئون طلاب رسمیت یافت. این مستئله، در طتول زمتان در عرصته
تبلیغتی مجتوز  هتایو برای گروه مختلف مانند تبلیع نوین و مجازی و تبلیغ تخصصی دنبال شد

صادر گردید. امروزه، نه تنها در مراکز حوزوی مانند مرکز خدمات حوزه، بلکته در اکثتر نهادهتا، 
خوبی تعریف و شناخته شده و جایگاه خود را دارد. مقا  یت مبلّغ، گروه تبلیغی و اقسا  آن، بههو

معظم رهبری، نگاهی مترقی نسبت به تبلیغ دارنتد و ضتمن دستتور حمایتت از مبلّغتان، توصتیه 
هاست و باید در مرتبته اوّل اولویتت اند که تبلیغ، هدف اصلی از تحصیل و تحقیق در حوزهکرده

 (. ار گیرد )قر

 گیری دانش تبلیغهای تبلیغی و شکلآموزش. 2ـ3

هتای متورد از دیگر تطورات تبلیغ پس از انقلاب اسلامی، توجه جدی و ساختاریافته بته آموزش
هتای وزشگیری مراکزی چون: تربیت مربی کود  و نوجوان، مرکز آمنیاز تبلیغ دینی است. شکل

، «های علمیه سفیران هتدایتآشنایی با حوزه)»کاربردی، مرکز تخصصی تبلیغ، مدارس سفیران هدایت 
تخصصی مرتبط با تبلیغ، ماننتد تبلیتغ و ارتباطتات  هایو حتی رشته (141، ص64مجله مبلّغان، ش

ستایر  های عقیدتی سیاستی و امثتال آن دردر دانشگاه و مراکز تخصصی حوزوی، مراکز آموزش
های تبلیغ دینی است. بر اساس درختواره نظا  آموزشی حوزه، رشته تبلیتغ بتا نهادها، از پیشرفت
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هایی چون: فرهنگ جهاد و شهادت، معارف انقلاب اسلامی، کود  و نوجوان، ختانواده، گرایش
تبلیغ در مراکز علمی و فرهنگی، مدیریت تبلیغی ت فرهنگتی، متدیریت مستجد، تبلیتغ و ادیتان، 

ای شود و رشته تبلیتغ رستانهتبلیغ و فرق، امامت جمعه و جماعت، خطابه و سخنوری برگزار می
های های مجتازی، رستانههای نوشتتاری، رستانهمتنوعی از قبیل: تبلیغ رسانه هاینیز در گرایش

ه هتای علمیته، درختتوار)معاونت آموزش مرکز متدیریت حوزهشنیداری ت دیداری و ادبیات نمایشی است 
. همچنتین، مرکتز تربیتت مبلّتغ (46های دانشی علتو  استلامی، صهای تخصصی حوزهها و گرایشرشته

هتای آموزگتاری و تأسیس شد، با پذیرش طلاب سطح سه بترای گرایش 1397معلم که در سال 
پتردازد دبیری الهیات، به آموزش ایشتان جهتت تتأمین نیروهتای متورد نیتاز ختواهر و بترادر می

(.) 
گیری دانش تبلیتغ دینتی را فتراهم های آموزشی در طول زمان، زمینه شکلمجموع این تلاش

های ختارجی کته در ها، آموزش زبانکرد که البته نیازمند توسعه و ارتقاست. در کنار این آموزش
رفتته بتود، توستعه اوایل انقلاب از سوی واحد زبان دفتر تبلیغات اسلامی برای مبلّغتان شتکل گ

، مبلّغتانی را بترای «مؤسسة المرتضی»، مراکز دیگری نظیر «جامعة المصطفی»یافت و علاوه بر 
 کنند. های خارجی تربیت میتبلیغ به زبان

 تولید محتوای تبلیغی. 3ـ3

سازی محتوا جهت اراره به مخاطبان است. پیش از انقتلاب، مقدمه تبلیغ و ابلا  پیا  دینی، آماده
کردنتد و لّغان برای تهیه محتوای تبلیغی از منابع اوّلیه معارف اسلامی و آثتار بزرگتان اقتدا  میمب

خود را به صتورت مکتتوب منتشتر  هایبرخی از خطبای مشهور مانند مرحو  فلسفی، سخنرانی
 گرفت.کردند که از سوی سایر مبلّغان نیز مورد استفاده قرار میمی

و توسعه تبلیغ دینی، تهیه محتوای تبلیغی جهتت ارتقتای کیفیتت با پیروزی انقلاب اسلامی 
گا ، دفتر تبلیغتات استلامی محتواهتایی را بترای تبلیتغ در تبلیغ مورد توجه قرار گرفت و در اوّلین

های مختلتف حوزه کود  و نوجوان تهیه نمود و در اختیار طلاب قرار داد که بعتدها در مناستبت
در ها، توشته. ایتن ره(8توشته راهیتان نتور، مقدمته، ص)رهتشتر گردیتد من« توشتهره»نیز تحت عنوان 

، پتاییز و 1)ر. : دوفصلنامه تبلیغ و خانواده، شتبليا ب لادنوا ه های اخیر در قالب مجله تخصصی سال
، (1401)ر. : دوفصتلنامه تبلیتغ و تقریتب، شتماره اوّل، پتاییز و زمستتان تبلياا ب تقریاب ، (1401زمستان 
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ش/ رمضتان 1399توشه؛ فصلنامه علمی تخصصی ویژه مبلّغتان، شتماره اوّل، بهتار )ر. : رهتوش   ه ففلندا 
منتشتتر  (1402، مهتتر 8)ر. : پژوهشتتنامه تبلیتتغ استتلامی، شپژبهشااندا  تبليااا اساا اا و  ق(1441

 1400و از ستال  ابل غادنگردد. معاونت تبلیغ حوزه نیز از اواخر دهه هفتتاد شمستی، مجلته می
ا درعاد  تبلياا  یناا آموزی و اخیرا نیز فصتلنامه علمتی در حوزه تبلیغ دانش سحير ااين مجله

کند. بعثه مقا  معظم رهبری در امور حج و زیارت نیتز بترای تقویتت ( را منتشر می)
، توشه حتج، چتاپ اوّل)ر. : رهنماید را منتشر می توش  حج ههای حج، بنیه علمی روحانیان کاروان

. معاونت فرهنگی و اجتماعی سازمان اوقاف و امور خیریه نیز برختی (1380تهران، انتشارات مشعر، 
های ستخن، چتاپ اوّل، قتم، معاونتت فرهنگتی و )ستوژهمتون را برای پشتیبانی مبلّغان خود تهیه کردند 

تبلیغی نیتز بتا  های. سایر نهادها، مؤسسات و حتی گروه(1394اجتماعی سازمان اوقاف و امور خیریه، 
هدف تأمین محتوای تبلیغی در سطح مبلّغان خود، اقدا  بته تهیته و انتشتار محتتوای تبلیغتی در 

 کنند. مختلف می هایمناسبت
 هتایهایی در حوزهنگاریعلاوه بر این، جهت ارتقای توانمندی علمی و مهارتی مبلّغان، تک

شتود. در کنتار یاد، تبلیغ بالینی و غیره منتشتر میتخصصی تبلیغ مانند: تبلیغ در زندان، پدیده اعت
این آثار، محتوای سخنرانی بسیاری از خطیبان مشهور نیز بته چتاپ رستیده و در اختیتار مبلّغتان 

 است. 
ای نیتز از ستوی مناسبتی مجازی و رسانه هاینامهدر کنار این محتواهای مکتوب، تولید ویژه

رسانی بلا  از اواخر دهه هفتاد شمسی، اقدا  به تولیتد ه اطلاعگردد. پایگامراکز تبلیغی انجا  می
نماید که مورد استتقبال مبلّغتان، گوناگون مذهبی و ملی می هایکاملی در مناسبت هاینامهویژه

 گیرد. فعالان فرهنگی و عمو  مرد  قرار می
هرچنتد  امروزه، با گسترش دسترسی عمومی به اطلاعات در گستتره وب و فضتای مجتازی،

« روز بترگ»تولید محتوای متعتددی ماننتد:  هایو سامانه هاتهیه محتوا تسهیل شده است. کانال
(، در فضتای « )تقویم شیعه»( و « )خزارن( »)

 کنند.مجازی اقدا  به تولید و اراره محتوای تبلیغی به صورت روزانه می

 تطورات پژوهشی تبلیغ دینی  .4ـ3

مترتبط بتا تبلیتغ  هتایبا توجه به جایگاه تبلیغ در اسلا  و تتأثیر آن در جامعته استلامی، پژوهش
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ضروری است و این مسئله، پیش از انقلاب اسلامی به جهات مختلف چنتدان مقتدور نبتود. بتا 
حتوزه پژوهشتی  پیروزی انقلاب اسلامی و تحولات چشمگیر علمی و دانشی کشور، توجته بته

در دفتر تبلیغات اسلامی، و ارتقای « مرکز تحقیقات علو  اسلامی»اندازی تبلیغ نیز توجه شد. راه
(، پژوهشتکده و مرکتز پژوهشتی ) 13بتا « پژوهشتگاه علتو  و فرهنتگ استلامی»آن به 

(، در ستتازمان تبلیغتتات استتلامی )« پژوهشتتکده تبلیتتغ و مطالعتتات استتلامی بتتاقرالعلو »
ها پژوهشکده و مؤسسته پژوهشتی، بته در حوزه علمیه و ده« مجتمع آموزشی و پژوهشی تبلیغ»

در عتین حتال، فلستفه تبلیتغ،  فراوانتی کترده استت. هتایتبلیغ از نظر محتوایی و روشی کمک
 تبلیغی و هزاران مستئله در ایتن حتوزه، نیازمنتد هایها، تکنیکها، گونهتبلیغی، روش هاینظریه

 جدی است.  هایپژوهش

 های تبلیغی ها و همایشها، نمایشگاهجشنواره. 5 ـ3

اخیر بته  هایتبلیغی و تقدیر از مبلّغان برجسته، امری است که طی دهه هایمعرفی و اراره برترین
آن توجه شده است و یکی از عوامل رشد و پویایی تبلیع، عرضه و ارزیابی آن است کته در قالتب 

تبلیتغ، جشتنواره  هتاینمایشگاه و نشست یا همایش قابل انجا  است. جشنواره برترین جشنواره،
مختلف فرهنگی هنری،  هایهای تبلیغی، جشنواره تبلیغ نوین، جشنواره اشراق در عرصهنوآوری

هتا جشتنواره ملتی و استتانی و جشنواره هنرهای آسمانی، جشنواره مبلّغ برتر مناطق محترو  و ده
برجستته تبلیغتی در  هایدیگر، در حوزه تبلیغ برگزار شده است که در کنار معرفی چهرهای منطقه

 موضوع خود و تقدیر از آنها، سهم بسزایی در تقویت انگیزه مبلّغان و رشد تبلیغ داشته است. 
هتای تبلیغتی، مراکتز شمیم ایمان، دستاوردهای تبلیغی گروه هایی چون:همچنین، نمایشگاه

هتا نمایشتگاه عمتومی و داران نقتد وهابیتت و دهینی، دستاوردهای تبلیغی، طلایتهپاسخگویی د
 هایتخصصی در عرصه تبلیغ نیز در چند دهه اخیر برگزار شده است که در انتقال تجارب و ایتده

 تبلیغی مفید بوده است. هایافزایی فردی و گروهی مبلّغان و سازمانتبلیغی و هم
از ابتکتارات نهادهتای تبلیغتی پتس از انقتلاب استت و هرستاله  های ویژه مبلّغتان،نشست

ساله حداقل در گردد. دفتر تبلیغات اسلامی، همههای متعددی از سوی نهادها برگزار میهمایش
دو مناسبت تبلیغی ماه مبار  رمضان و محر  الحرا ، همتایش تبلیغتی و تتوجهی بترای مبلّغتان 

های پیش از اعزا  با مشتارکت ستایر نهادهتا بتوده ن همایشها، ایکند و در برخی سالبرگزار می
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هتایی را پتیش از هتای انقلابتی و دولتتی نیتز همایشاست. همچنین، سایر نهادها و حتی ارگان
نمایند. عتلاوه بتر های فرهنگی مورد نظر برای مبلّغان خود برگزار میهای تبلیغی یا طرحمناسبت
هتای علمتی نیتز در حتوزه تبلیتغ موضوعی و گردهمایی هایهای پیش از اعزا ، همایشهمایش

 رواج دارد.

 های تبلیغی سامانه. 6ـ3

ای، مقدور نیستت. بتر همتین ها و نظم سامانهگیری از فناوریساماندهی و رشد تبلیغ، بدون بهره
هتای دیجیتتال بته کشتور در دهته هفتتاد، مکتانیزه کتردن های اولیه ورود فناوریاساس، از سال

افتزاری نیتز آغتاز شتد. دفتتر تبلیغتات نر  هایهای جذب و اعزا  تبلیغی در قالب ستامانهفرآیند
و تکمیل آن به سامانه « نجم»اندازی سامانه تبلیغی اسلامی، در این عرصه نیز پیشگا  بود و با راه

آن، تبلیغ عمومی و تخصصی را به صورت اتوماسیون بترخط انجتا   هایو ارتقای نسخه« سمتا»
نیتز از ستوی دفتتر « بتلا »رستانی حتوزه تبلیتغ، بته نتا  دهد. همچنین، اوّلین پایگاه اطلاعمی
 (.اندازی شده است )راه

(، سازمان تبلیغات « )سماوات»معاونت فرهنگی تبلیغی حوزه علمیه، با سامانه 
« نجتتم»واهران بتا ستامانه (، مرکتز متدیریت خت« )شتمع»استلامی بتا ستامانه 

(، -« )المللی مبلّتغسامانه بین»( و سازمان فرهنگ و ارتباطات با )
دهند. افزون بر این، در کنار خدمات جذب، اعزا  و پشتیبانی از مبلّغ را به صورت برخط اراره می

تبلیغتی، در فراینتد  هایستامانه انتدازینهادهای رستمی تبلیغتی، برختی مؤسستات نیتز بتا راه
( با فعالیتت در « )ثاقب»کنند که نمونه آن، سامانه درخواست و اعزا  مبلّغ فعالیت می

خانگی و تبلیغ مناسبتی است. در عین حتال، ارارته ختدمات تبلیغتی دینتی بته  هایحوزه روضه
دینتی، مشتاوره، انتشتار کتتاب و  عملیاتی مانند: پاسخگویی به سؤالات هایمخاطبان در عرصه

متعددی دارند که پرداختن به آنها، خارج از موضتوع  هایافزارو نر ها محتوای دیجیتال نیز سامانه
 این نوشته است.

 کلان تبلیغ هایعرصه. 4
کتلان بته  هایتبلیغی حضوری و مجازی، برخی فعالیت هایعلاوه بر فعالیت مبلّغان در عرصه
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تقیم دارای تأثیر تبلیغی است و نظا  اسلامی پس از انقتلاب استلامی و نهادهتای صورت غیرمس
کننتد. تتألیف و انتشتار کتتب فرهنگتی و دینتی، یکتی از آن، متناسب با این اهداف فعالیتت می

هتزار ناشتر در ایتران فعتال 14های غیرمستقیم تأثیرگذاری فرهنگی و دینتی استت. حتدود روش
( و حجتم بستزایی از کتتب اتحادیته اروپاستت ) هستند که بیشتر از ناشتران

(. کثترت مؤسستات نشتر انتشاریافته، مربوط به کتب دینی استت )
 دینی و فرهنگی و حجم انتشار کتب دینی در ایران، از تطورات تبلیغ دینی پس از انقلاب است. 

و رادیو ت تلویزیون پتس از انقتلاب استلامی، بته عنتوان ابتزار های دیداری و شنیداری رسانه
ابزارهتای تبلیتغ دینتی استت کته در تبلیغی در خدمت اهداف انقلاب قرار گرفت و یکی از کلان

رستانی بتا وجتود المللی تأثیرگذار است. همچنین، عرصه خبتر و اطلاععرصه ملی و عرصه بین
ای دینتی و احساستات متذهبی مخاطبتان دارد. از ای بودن، نقش مؤثری در تقویت باورهتحرفه

ای، متورد توجته نظتا  المللی و چه در عرصه ملتی یتا حتتی منطقتههمین رو، چه در عرصه بین
رسانی و اخبتار بته عنتوان یتک فرهنگی و تبلیغی نیز از اطلاع هایاسلامی است و حتی سازمان

 کنند. ابزار تبلیغی استفاده می
خانگی و مجازی و همچنین تولید بازی و انیمیشتن،  هایقالب رسانه حوزه فیلم و سریال در

هایی برای استفاده از آنهتا در تبلیتغ دینتی نیتز مؤثر در فرهنگ دینی است و تلاش هایاز ظرفیت
هتای گیرد که نیازمند اصلاح و تقویت است. مدیریت فضای مجتازی نیتز از ظرفیتصورت می

شود، ولی نیازمنتد توجته جتدی و در ستطح بلّغان استفاده میتبلیغی است که هرچند از سوی م
اندازی آن، راه هایهای آن و پیشگیری و کاهش آسیبملی است. راه حلّ استفاده بهینه از فرصت

 های ملی دانسته شده است.شبکه ملی اطلاعات و فضای مجازی مبتنی بر ارزش

 نتیجه
ر حوزه علمیه قتم، بتا توجته بته تحتولات سیاستی و آید که تبلیغ داز آنچه گفته شد، چنین برمی

نظیری در شیوه، کتارکرد، ستاختار، پشتتیبانی و های بیفرهنگی پس از انقلاب اسلامی، پیشرفت
نیز حوزه مخاطبان به خود دیده و از جهت اثرگذاری نیز متفاوت بوده استت. تعتداد مبلّغتان، بته 

چنتین مبلّغتان و طتلاب ختارجی، بته کنشتگران لحاظ کمّی افزایش یافته و مبلّغان خواهر و هم
اند. مبلّغان در این دوره، علاوه بر تبلیغ عمتومی و استتفاده از منبتر، بته تبلیتغ تبلیغی افزوده شده
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حضتوری،  هایمختلتف تبلیغتی در ستاحت هتایتخصصی نیز روی آورده و از ابزارهتا و قالب
ترش جغرافیای تبلیغ در داخل و خارج کشور، گیرند. علاوه بر آن، گسای بهره میمجازی و رسانه

تنتتوع دامنتته مخاطبتتان و توجتته تخصصتتی بتته آنهتتا نیتتز از تطتتورات تبلیغتتی استتت. تحتتولات و 
های اساستتی در حتتوزه آمتتوزش، پتتژوهش و تولیتتد محتتتوایی تبلیغتتی ر  داده استتت. پیشتترفت
ات متعتددی در ایتن بخشی و پشتیبانی ساختارمندِ تبلیغ به وجود آمده و نهادها و مؤسسرسمیت

 زمینه فعال هستند. 
در عین حال، توجه به این نکته ضروری است که پس از انقلاب، تفتوق نهتادی دیتن باعتث 

رنگ شدن نقش خانواده در تربیت دینی شده است. تربیت دینی باید عمدتاً در خانواده انجتا  کم
 .شود و تبلیغ نیز باید همین موضوع را مورد تأکید قرار دهد
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