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 ها و راهکارها جنس مخالف؛ چالش   ی برا   ن ی د   غ ی تبل  
 *مجتبی سالاری

 چکیده 
های اخلاقی تبلیغ دین برای جنس مختتالف استتت. ایتتن پتتژوهش بتتا له اصلی این پژوهش، چالشئمس

های اخلاقی در این نوع تبلیغ به انجتتا  رستتیده و و با هدف شناسایی آسیب  یروش تحلیل محتوای کیف
به مسائل اصلی آن پاسخ داده شود. مسائل اصلی این پتتژوهش، در دو   ،تلاش شده از منظر اخلاق دینی

محور پیگیری شده است: نخست، با توجه به ماهیت و فضای حاکم بر این نوع تبلیغ، ممکتتن استتت بتتا 
 اند؟ها کدا رفت از این چالشهای برونراه  ،رو شویم؟ دو ههای اخلاقی روبچه چالش

غ«، »رفتارهتتای »ضتتعف اخلاقتتی مبلتتّ  :هتتایی هم تتوندر پاستتخ بتته محتتور نخستتت، بتته چالش
لوحی مبلّغ« و »مشکلات اخلاقتتی غیراخلاقی مبلّغ«، »دخالت در حریم خصوصی مخاطب«، »ساده

های اخلاقی دیتتن، راهکارهتتایی با استفاده از آموزه   ،مخاطب«، اشاره شده است. در پاسخ به محور دو 
»تربیت اخلاقی مبلّغ«، »نظارت بر   :جمله  های اخلاقی، ارائه شده است؛ ازرفت از چالشجهت برون

گاه ساختن مبلّغ از شرایط مخاطتتب«ا کار مبلّغ »تتتدوین منشتتور اخلاقتتی تبلیتتغ بتترای جتتنس   و  ن«، »آ
 مخالف«.

   . های اخلاقی، تبلیغ، جنس مخالف، راهکارها های اخلاقی، آسیب چالش گان:  کلیدواژه 
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 مقدمه 
اهمیتتت و    ، رسد های تبلیغی، تبلیغ برای جنس مخالف است. به نظر می ترین عرصه یکی از مهم 

  ، چراکه از یتتک طتترف   ؛ ضرورت این نوع تبلیغ، اگر از دیگر انواع تبلیغ، بیشتر نباشد، کمتر نیست 
دهند و تبلیتتغ بتتا ایتتن گستتتره،  نزدیک به نیمی از جمعیت جامعه را قشر زنان و دختران تشکیل می 

تبلیغ و تربیت زنتتان و دختتتران،   ، فرصتی مغتنم جهت معرفی تعالیم دین خداست. از سوی دیگر 
متتا    ه با توجه به نقش مثبت و بسزای بانوان جامعتت   ، های آینده دارد. هم نین تأثیر مستقیمی بر نسل 

جمله پیروزی انقلاب اسلامی و الگوسازی برای زنتتان   از  ، در اعصار مختلف و حوادث گوناگون 
  رو، ازایتتن این قشتتر نشتتانه رود.    وی دنیا، سبب شده است نوک پیکان حمله فرهنگی دشمن، به س 

فرهنتتگ نتتاب و ستتالم دینتتی استتت کتته    تتترویج دشتتمن،    ه های ممانعت از مکر و حیل یکی از راه 
 .شود می   ممکن تبلیغات دینی    ه واسط به 

ن توانمنتتد ختتانم  ا های تبلیغتتی توستتط مبلّغتت شکل صحیح و اصولی این تبلیغ، هدایت برنامه 
  ی زنتتان و برتتتر   ی ن خانم نسبت به بافت جمعیتتت ا جمله کم بودن تعداد مبلّغ   از   ، عللی   است؛ اما به 

ن مرد در بیشتر موارد، هم نین تأثیرپذیری بیشتر مخاطب زن از آنها بتته دلیتتل آراستتته  ا مبلّغ   ی کیف 
ن  ا دین، سبب شده این مسئولیت خطیر، در اکثر موارد بر دوش مبلّغ  ی بودن به لباس و هیئت اولیا 

 .مرد باشد 
شود در این نوع تبلیغ، شرایط ارتباط با نامحر  مهیا شود.  این مسئله موجب می  ، بدیهی است 

های متنوع حضتتوری در جلستتات عمتتومی یتتا خصوصتتی یتتا نستتبتا   پیدایش این شرایط در قالب 
هتتا و معضتتلات  ها و فضای مجازی، بستتتر مناستتبی بتترای بتتروز چالش خصوصی نظیر خوابگاه 

 آورد. اخلاقی را فراهم می 
هاستتت کتته در  ها و آسیب ترین معضلاتلا تبلیغ دین، وجود یا بروز چالش اصولا  یکی از مهم 

در بتتین    ، رستتد کند. به نظتتر می روند اجرای آن، خلل ایجاد کرده و مسیر تبلیغ دینی را منحرف می 
های اخلاقی، از اهمیت بیشتری برختتوردار استتت؛ چراکتته نقتتش  های عرصه تبلیغ، آسیب آسیب 

 .تری است تر و مهم رفتار و منش اخلاقی مبلّغ در تبلیغ دین، نقش محوری 
های اخلاقتتی در تبلیتتغ دینتتی، حقیقتتتی  خصتتوص آستتیب به   ، ها وجتتود آستتیب   ، متأستتفانه 

»معاونت فرهنگی و تبلیغی دفتتتر تبلیغتتات استتلامی    ه شد آوری انکارناپذیر است. اطلاعات جمع 
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تبلیغ    ه های اخلاقی حوز که با استفاده از پرسشنامه به رصد آسیب   1391قم« در سال    ه علمی   ه حوز 
کنتتد. بتتر استتاس ایتتن پتتژوهش، حتتدود ستتی درصتتد از  دینی پرداخته بود، این مطلب را تأیید می 

طور  تبلیغ دین، مستقیما  اخلاقی بوده و حدود سی درصد از آنهتتا بتته   ه های موجود در عرص آسیب 
بتتا توجتته بتته ضتتریب اهمیتتت    ، د. ایتتن آمتتار هستتتن   های اخلاقی در ارتبتتاط غیرمستقیم، با آسیب 

نمایتتد  تبلیتتغ دینتتی، بستتیار معنتتادار می   ه های عرصتت های اخلاقی در مقایسه با دیگر آسیب آسیب 
 . ( 1397  )احمدپور، 

های اخلاقی در تبلیغ دین برای جنس مخالف، از برجستتتگی و نمتتود  آسیب   ، رسد به نظر می 
تری  بستتتر و زمینتته مناستتب   ، لا  بیشتری در مقایسه با انواع دیگر تبلیغ، برخوردار استتت؛ چراکتته اوّ 

تتتر و  قبیح   های ایتتن فضتتا، عرفتتا  ستتنخ آستتیب  ، ثانیتتا   و  های اخلاقی وجتتود دارد برای بروز آسیب 
گیرد و دیتتن و تقتتوای او را  گاه دامن خود مبلّغ را می   ، ها هاست. این آسیب ناپسندتر از دیگر آسیب 

ساز شده یا حیثیت و شخصتتیت اجتمتتاعی  کند و گاه برای خانواده و اطرافیان او مشکل تهدید می 
رفتتته موجتتب دلستتردی و ناامیتتدی او از ادامتته فعالیتتت  کند و ممکتتن استتت رفته دار می او را لکه 

  هایی ممکن است مخاطب او را نیتتز متتورد هتتدف قتترار دهتتد؛ آسیب  ، اش شود. هم نین تبلیغی 
  . ایتتن نتتوع های عاطفی شود لطمه ببیند و دچار وابستگی   مخاطب عاطفه و احساسات زنانه   یعنی 

در بعضی    و کند  اثر می اثر یا بی دهد و آن را کم الشعاع قرار می امر مقدس تبلیغ را تحت  ، ها آسیب 
پتترداختن بتته ایتتن  بنتتابراین،  شود تبلیغ دینی، نتیجه عکس به دنبال داشته باشد.  موجب می   ، موارد 

از اهمیت بیشتری برخوردار است و تتتأثیر مستتتقیمی بتتر بهبتتود عملکتترد    ، ها و بررسی آنها آسیب 
 .اخلاقی مبلّغان خواهد داشت 

، درصدد است مهم این پژوهش، اوّ  بتترای    دیتتن  های عرصتته تبلیتتغ ها و آستتیب ترین چالش لا 
، برخی راهکارهای اخلاقتتی جهتتت برون  رفتتت از آنهتتا را  جنس مخالف را شناسایی نماید و ثانیا 

 .ارائه دهد 
هتتای متعتتددی انجتتا  شتتده استتت؛ امتتا متتواردی کتته  شناسی تبلیتتغ، پژوهش در زمینه آسیب 

تتتوان گفتتت تحقیقتتات  می   . باشتتند، بستتیار نادرنتتد   های اخلاقتتی تبلیتتغ را بررستتی کتترده آستتیب 
در میتتان تحقیقتتات،    ، های تبلیتتغ استتت. هم نتتین بیشتر نتتا ر بتته مطلتتقلا آستتیب  ، گرفته صورت 

های تبلیغ برای خصوص مخاطب جنس مخالف را بررسی کرده باشد، یافت  پژوهشی که آسیب 
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از چنتتد    ، شتتود که جنبه نوآوری آن نیز محستتوب می   را   توان وجه تمایز این پژوهش می   پس،   . نشد 
 جهت دانست: 

 های اخلاقی بوده است. تمرکز بر پرداختن به آسیب   ، لا  اوّ 
 طور تخصصی، تبلیغ برای مخاطبان جنس مخالف، مورد بررسی قرار گرفته است. به  ، ثانیا  
 .ها اکتفا نشده است؛ بلکه راهکارها نیز ارائه شده است تنها به بیان چالش  ، ثالثا  

 د: رس پیش از آغاز بحث، تذکر دو نکته ضروری به نظر می 
غلا متترد بتترای مخاطبتتان   . 1

منظور از تبلیغ دین برای جنس مخالف در این پژوهش، تبلیغ مبلتتّ
ن مرد را نیز تتتداعی  ا جنس مؤنث است؛ هرچند عنوان پژوهش ممکن است تبلیغ زن برای مخاطب 

نتتدرت  نماید؛ اما ازآنجاکه تبلیغ دینی، توسط مبلّغ زن برای مخاطبان مرد، در فضاهای تبلیغی، به 
 .افتد، مقصود از این تبلیغ، منحصرا  تبلیغ مبلّغ مرد برای بانوان خواهد بود اتفاق می 

و کاربرد رایج و امتتروزی آن، منظتتور از چتتالش در    « چالش » با توجه به معانی متعدد واژه   . 2
 .این پژوهش، آسیب و مشکل است 

 های اخلاقی تبلیغ دین برای جنس مخالف چالش 

غ .  1
 
 ضعف اخلاقی مبل

خودداری از و یفه    و   اخلاقی یا ترک   ارتکاب عملی ضدّ   یا   عبارت است از عمل   ، ضعف اخلاقی 
 . ( 7، ص 1395)علیزاده،  علم به آن    با وجود  ، اخلاقی 

تتتوان آنهتتا را ضتتعف  شده است کتته می   ها نکر در قرآن کریم، موارد زیادی از بدرفتاری انسان 
 مانند:   ؛ اخلاقی تلقی کرد 

 . ( 42، آیه )بقره دانید و آگاهید که شما می درحالی   ؛ حق را مکتو  ندارید ت  
نا  و نشتتان   و  شناسند خوبی هم ون فرزندان خود می پیامبر اسلا  را به  ، علمای اهل کتاب ت 

ولی گروهی از آنان سعی دارند آگاهانه حتتق   ؛ اند و مشخصات او را در کتب مذهبی خود خوانده 
 . ( 146، آیه )بقره را کتمان کنند  

شود که افراد با توجه به علم و آگتتاهی کتته نستتبت بتته حتتق  صراحت بیان می به  ، در این دو آیه 
 .کنند دارند، برخلاف آن عمل می 
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مأنوس بوده، طبعا     ، بخش دین است ها با منابع دینی که حاوی تعالیم روح ازآنجاکه مبلّغ سال 
اجمالا  آشناست.   هرچند  ، های این فضا های دینی ارتباط با نامحر  و آسیب به حدود و چارچوب 

ها و عمتتل  نتواند بین دانستتته   ، نتیجه   اگر او قادر نباشد امیال و غرایز خویش را مدیریت نماید و در 
 .آورد خویش هماهنگی ایجاد کند، ضربات و صدمات جبران ناپذیری بر پیکره دین وارد می 

غ .  2
 
 رفتارهای غیراخلاقی مبل

ترین عناصر در تبلیغ دین، منش و رفتار اخلاقی مبلّغ است. از مبلّغ کتته  یکی از محوری   ، شک بی 
رود که در عمل بتته آن  منادی معارف و اخلاق اسلامی و مبلّغ حلال و حرا  خداست، انتظار نمی 

چتترا      ایتتد ای کستتانی کتته ایمتتان آورده » فرماید:  این باره می   معارف، قصور نماید. قرآن شریف در 
یتتد کتته  ی کنید؟ نزد خدا بسیار موجب خشم است کتته ستتخنی بگو گویید که عمل نمی سخنی می 
 . ( 3ت 2، آیه )صف   « کنید عمل نمی 

 فرماید: این باره می   اما  خمینی در 
که ما وقتی کتته استتم خودمتتان را  طوری به   ؛ این است که ما خودمان را تهذیب کنیم   ، ل کار اوّ » 

»روحانی« گذاشتیم، الهی باشیم، روحانی باشیم. عرضه بکنیم خودمان را به دنیا، بگوییم که متتا  
اشخاصی هستیم که روحانی هستیم و مربی جامعه هستیم. اگر از مربی جامعه ختتدای نخواستتته  

وقت یک چیز خلاف دیدند، خوب چه خواهد شد؟ این خواهد شد که خدای نخواستتته اگتتر  یک 
  « ختتورد. شکستتت روحانیتتت، شکستتت استتلا  استتت زیاد شد، خوب روحانیتتت شکستتت می 

 . ( 25، ص 10، ج 1378)خمینی،  
شود، علاوه بر تنتتزّل روحتتی و  ارتکاب افعالی که از منظر اخلاقی و شرعی مذمو  شمرده می 

دوری از خداوند متعال، باعث سلب اعتماد به روحانیت و کاهش تأثیر سخن ایشان خواهد بود؛  
 .سازد یعنی هم باورهای دینی مرد  و هم اعتقادات آنها را متزلزل می 

تواند مصادیقی از رفتارهای غیراخلاقی مبلّغ در تبلیغ بتترای جتتنس مختتالف بتته  ارد زیر می مو 
 : شمار آید 

ل آنهتتا و هتتر رفتتتاری کتته حتتاکی از  ی چرانی و نگریستن به چهره زنان و دقت در شتتما چشم ت 
 .عفتی در نگاه است بی 

خصتتوص ستتخن و شتتوخی در  به   ، سخن گفتن فراوان با زنان نامحر  و شوخی کردن با آنهتتا ت  
 .رابطه با مسائل جنسی 
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 .هرگونه رفتاری که حاکی از روابط عشقی و صمیمیت با مخاطب نامحر  باشد ت  
 . جمله آزار و تجاوز جنسی   هرگونه ارتباط جنسی، از ت  
های غیراخلاقی با مخاطب در اینترنتتت و فضتتای  گذاری مطالب، تصاویر و فیلم به اشتراک ت 

 .مجازی 
 .هرگونه تحقیر و سرزنش زنان و روحیات آنها ت  
 .کشی از جنس مخالف هرگونه سوءاستفاده از جایگاه خود در بهره ت  

 دخالت در حریم خصوصی مخاطب   . 3

در برابتتر بازخواستتت و    ی از آزاد   ، هر انسان است کتته در آن   ی آن بخش از زندگ   ، حریم خصوصی 
  ، گیری درباره آن و نیز اطلاع، ورود و نظارت بر آن ، برخوردار است و هرگونه تصمیم ی کیفر حقوق 

مجتتاز نیستتت    ، بتته آن بتتدون انن او   ی منحصرا  در اختیار اوست و مداخله دیگران در آن یا دسترس 
 . ( 1389)اسکندری،  

های عصری و نوپدید  دخالت در حریم خصوصی و عد  احترا  نسبت به آن، یکی از چالش 
عنوان یکی از آفات و معضتتلات زنتتدگی و روابتتط انستتانی، در عصتتر حاضتتر مطتترح  است که به 

ای به درازای زندگی انسان دارد؛ امتتا از  جمله مسائلی است که پیشینه  از  ، شود. البته این مسئله می 
های اخیر که نوع روابط انسانی دچار تحوّل شگرفی شده، این مسئله نیز دچار دگرگونی شتتده  دهه 

عنوان یتتک قتتانون  به   ، حریم خصوصی افراد   و به اَشکال جدیدی درآمده است. لزو  احترا  به حقّ 
بلکتته    ، نه تنها در اخلاق   ، شود. این موضوع در فرهنگ اسلامی ما المللی تلقی می شده بین پذیرفته 

گرفته است و دلایل متعددی از عقل و نقل، بر احتتترا  بتته آن    در فقه و حقوق نیز مورد بررسی قرار 
 وارد شده است. 

نوعی در همتته  حریم خصوصی، موضوعی است که از فراگیری زیادی برختتوردار استتت و بتته 
از عرصه شغلی گرفته تا خانوادگی، دوستانه، امنیتی،    ؛ خورد های حیات بشری به چشم می عرصه 

ای استتت کتته مستتئله حتتریم خصوصتتی و  سازمانی، دولتی و حتی جهانی. تبلیغ دین نیز عرصتته 
تواند در آن وجود داشته باشد. مصادیق دخالت در حریم خصوصتتی در  های پیرامونی، می چالش 

تبلیغ دین، تنوّع زیادی دارد. یکی از این مصادیق، عد  احترا  بتته حتتریم خصوصتتی مخاطتتب و  
و    شتتود   توانتتد مطتترح هتتای تبلیتتغ، می عنوان یکی از چالش دخالت در آن توسط مبلّغ است که به 
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تواند با اَشکال متفاوتی بتتروز  بررسی قرار گیرد. این چالش در تبلیغ برای جنس مخالف، می   مورد 
 .و  هور نماید 

 برخی شئون تبلیغ   نقض حریم خصوصی در   * 

روست که هرکتتدا  از آنهتتا، روش و شتترایط  های مختلفی در تبلیغ روبه مبلّغ، با شئون و مسئولیت 
چهره، تبلیغ بتتا ابتتزار نتتوین ارتبتتاطی، برگتتزاری  به خاص خود را دارد. مشاوره، خطابه، تبلیغ چهره 

برخی از آن شئون هستتتند. در بعضتتی از ایتتن متتوارد،  ،    داری و... وپاسخ، کلاس جلسات پرسش 
غ، از مخاطتتب  های  در زمینتته   ختتویش   برای موفقیت فرآیند تبلیغی و کارآمدی آن، لاز  است مبلتتّ

جانبه، مشکلات را بررستتی کنتتد و  تر و همه داشته باشد تا بتواند با دیدی وسیع   اطلاعاتی   مختلف 
ممکن است از رهگذر این مسائل، در چالش دخالتتت در    بنابراین،   راهکارهای مناسب ارائه دهد. 

های مختلتتف جنستتی، متتالی، ختتانوادگی و  دهی در زمینتته حریم خصوصی واقع شتتود. مشتتاوره 
 .های بارز این موضوع است از نمونه   ، پاسخگویی به سؤالات شرعی مخصوص بانوان 

 یدات مربوط به مخاطب أی تحقیقات و ت   * 

  ها، به تحقیق و تفحتتص در شود به جهت همکاری با برخی نهادها و ارگان گاهی مبلّغ مجبور می 
ممکتتن استتت در چتتالش    رو، ازاین ید نماید.  أی باره مخاطب دست بزند یا او را برای برخی مراکز ت 

 .ورود به حریم خصوصی واقع شود 

 ر خیر امو *  

بضتتاعت یتتا  ماننتتد شناستتایی مخاطبتتان کم  ، گاهی مبلّغ در جهت ساماندهی به برخی امور خیر 
 .شود گری در ازدواج، به تجسس و ورود در حریم خصوصی مبتلا می اموری مانند واسطه 

 دخالت در حریم شخصیت *  

مدت باشتتد، از خصوصتتیات  خصوص اگر فرآیند تبلیغی طولانی مبلّغ در تبلیغ، به   ، طورمعمول به 
کنتتد. افشتتای استترار و بتتازگو کتتردن  شخصیتی، روحیات، عقاید و اسرار مخاطب آگاهی پیدا می 

های شخصیتی مخاطب برای دیگران، هرچند والدین یا همسر و دیگر نزدیکتتان او باشتتد،  ویژگی 
 .شود لطمه و خسارت به شخصیت مخاطب و به نوعی ورود به حریم شخصیت او تلقی می 
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غ ساده   . 4
 
 لوحی مبل

قبلا  گفته شد که تبلیغ برای جنس مخالف، به دلیل مواجهه، اختلاط و تعامل مرد و زن نتتامحر ،  
ای برختتوردار استتت و مبلّغتتی کتته در ایتتن فضتتا درصتتدد تأثیرگتتذاری و تبلیتتغ  از حساسیت ویژه 

هتتای لاز  تبلیغتتی،  باید علاوه بر دارا بودن ملکات فاضله اخلاقی و مهارت   ، مدارانه است اخلاق 
از فراستتت، زیرکتتی و  رافتتت خاصتتی نیتتز برختتوردار باشتتد. گذشتتته از مراعتتات ضتتوابط و  

غ کجتتا و در چتته شتترایطی از عنصتتر مهتتر و عواطتتف  چارچوب  های تعامل با نامحر ، اینکه مبلتتّ
استفاده کند؟ کجا شخصیت مقتدری را به نمایش بگذارد؟ در چتته شتترایطی، چتته کلامتتی از او  
صادر شود؟ کجا سکوت کند؟ در مقابل کلا  و احساسات مخاطب چطور واکنش نشان دهتتد؟  

باره مخاطب یا مسائل او چطور    هایش در طرز رفتار و کلامش با مخاطب چگونه باشد؟ قضاوت 
مسائل مخاطب را با چه روشی انجا  دهد؟ میزان اعتماد او به مخاطب به چتته میتتزان    باشد؟ حلّ 

های مخاطب تحت چه شرایطی باشتتد؟  هایی باشد؟ انعطاف او در مقابل خواسته و در چه عرصه 
نیتتاز بتته  رافتتت و زیرکتتی خاصتتی دارد.    همگتتی   متتدیریت جلستتات او چگونتته باشتتد؟ و ...، 

انگاری و برخورد سطحی با مسائل، علاوه بر به فرجا  نرستتیدن اهتتداف تبلیتتغ،  لوحی، ساده ساده 
 .غیرقابل جبران خواهد شد   گاه هایی سبب ابتلا به معضلات و چالش 

 لوحی شناسی ساده مفهوم   * 

در بتتروز برختتی    ، کنتتد کتته آن حالتتت لوحی از حالتی درونتتی حکایتتت می ساده  ، رسد به نظر می 
  آیند، نقش اساسی دارد. رفتارها و کردارهایی که نسنجیده و دور از فکر و عقل به نظر می 

حیلتته، ابلتته زودبتتاور و  مکتتر و بی بی  دل، ساده معانی متعددی نکر شده است.  ، برای این واژه 
 . ( 1390عمید،  ؛ 1386معین، ؛ 1377)دهخدا،  برخی از آنها هستند   ، احمق 

باید قبول کنیم، همیشه همه مخاطبان از باورهای انسانی و اخلاقی برخوردار نیستند. چه بسا  
شتتده، ستتبب    رفتار یا کلامی نسنجیده که در اثر اعتماد بتته مخاطتتب، توستتط او ضتتبط و منتشتتر 

آبروریزی مبلّغ و بهتر بگوییم سبب آبروریزی روحانیت شده است. چه بستتا مطتتالبی کتته در اثتتر  
عد  شناخت و در نظر نگرفتن شرایط، توسط مبلّغ گفته شده و با سوء فهم مخاطتتب، عتتلاوه بتتر  
رضی مبلّغ شده است. چه بسا مسائلی که در اثر شیطنت   آبروریزی، عاملی برای تهدید جانی و علا

 .های مالی از مبلّغ بدل شده است گیری و سوءاستفاده مخاطب، به عاملی برای باج 
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 مشکلات اخلاقی مخاطب   . 5

هتتای  شود که دارای مشتتکلات اخلاقتتی و ناهنجاری رو می برخی اوقات، مبلّغ با مخاطبانی روبه 
رفتاری هستند. مشکل اخلاقی، سطح آشکار و محسوس هرگونه اختتتلال و نابستتامانی در حتتوزه  

 :شود و به دو نوع تقسیم می  ( 245، ص 1383)فرامرز قراملکی،  اخلاق است. 
.  2  ؛ . مشتتکلات ناشتتی از ضتتعف اراده 1  : دو قستتم استتت  بر  که خود  ی الف. مشکلات عمل 

 . مشکلات ناشی از فقدان لواز  درونی عمل اخلاقی 
.  2  ؛ عد  تشخیص و یفه به دلیل ابها  مفهومی   . 1  :که بر سه قسم است   ی ب. مشکلات نظر 

. عتتد  تشتتخیص حکتتم در عتتین وضتتوح  3؛  عد  توانایی در تشخیص مصداق موضوع اخلاقتتی 
 . ( 10، ص 1395  )بوسلیکی، مفهومی موضوع  

منظور از مشکلات اخلاقی مخاطب در تبلیغ برای جتتنس مختتالف، بیشتتتر    ، رسد به نظر می 
ممکتتن استتت در قالتتب    ، ایتتن مشتتکلات .  یعنی مشکلات عملی اخلاقی است   ، ل نا ر به نوع اوّ 

گری در  های کلامتتی و عشتتوه ایجتتاد جتتذابیت  عد  پوشش و حجاب مناستتب،   : رفتارهایی مانند 
بتتروز و    وسوی ارتباطات عاطفی و اعمال نامشتتروع جنستتی و... کشاندن مبلّغ به سمت   تخاطب، 

  هور پیدا کند. 

 های اخلاقی رفت از چالش برون ی  راهکارها 

غ . ت 1
 
 ربیت اخلاقی مبل

ت بتوان گفتتت مقتتد  بتتر ستتایر  ئ جر های تربیت و شاید به ترین شاخه یکی از مهم   ، تربیت اخلاقی 
هایی جهتتت شکوفاستتازی،  کارگیری شتتیوه سازی و بتته فرآیند زمینه   ، هاست. تربیت اخلاقی شاخه 

تقویت و ایجاد صفات، رفتارها و آداب اخلاقی و اصلاح و از بین بردن صتتفات، رفتارهتتا و آداب  
 . ( 165، ص 1379)بناری،  غیراخلاقی در خود انسان یا دیگری است  

ازآنجاکه مبلّغان پیشگا  در دعوت به دین، اخلاق و معنویتتت هستتتند، بتتیش از هتتر صتتنف  
ل و پیراستگی از رنایتتل اخلاقتتی را دارا  ی و یفه عمل به احکا  اخلاقی دین و تخلق به فضا  ، دیگر 

هستند و به دلیل انتظار زیادی که از آنها در پایبندی حتتداکثری بتته ضتتوابط اخلاقتتی وجتتود دارد،  
تر  تتتر و زشتتت بروز هر رفتار غیراخلاقی که حاکی از وجود رنایل اخلاقی در میان آنهاست، بزرگ 

 زیاد است.   ، بزرگ و کم آن   ، کند و کوچک آن از ابعاد خود جلوه می 



  75  |ها و راهکارهاجنس مخالف؛ چالش یبرا نی د غیتبل 

 

در تبلیتتغ    و ائمتته دیتتن   مبلّغان با پیروی از ستتیره پیتتامبر گرامتتی استتلا    که   لاز  است 
مدارانه و در اولویت قرار دادن تهذیب نفس و تربیت اخلاقی خویش، نمونه تبلیتتغ عملتتی  اخلاق 

را به نمایش بگذارند. چنان ه مبلّغ دارای سجایای اخلاقی و مهذّب و وارسته باشد، حتی اگتتر در  
شتتود. امتتا   زبان هم مبادرت به تبلیغ نورزد، صرف وجود منش و رفتار او، باعث هدایت مرد  می 

 فرماید: باره می دراین  خمینی 
م ورع و درستکاری در یک جامعه یا شهر و استتتانی زنتتدگی کنتتد، وجتتود او باعتتث  اگر عاللا » 

اگرچتته لفظتتا  تبلیتتغ و ارشتتاد نکنتتد. متتا اشخاصتتی را    ؛ گردد تهذیب و هدایت مرد  آن سامان می 
ه می   ، ایم که وجود آنان مایه پند و عبرت بوده، صرف دیدن و نگتتاه بتته آنتتان دیده    « شتتد باعتتث تنبتتّ

 . ( 26، ص 1394)خمینی،  

غ   * 
 
 راهکارهای تربیت اخلاقی مبل

 تلاش و عزم فردی ـ  
کتته  چنان   ؛ به اختیار و اراده فرد نیازمند است   ، ل در درجه اوّ   ل و زدودن رنایل اخلاقی، ی کسب فضا 

غ لاز  استتت کتته در ایتتن    . تواند با رنایل اخلاقی مبارزه کند نمی   ، انسان بدون اراده  بر شخصلا مبلتتّ
های اساسی بردارد و با تلاش جهت تربیت و تهتتذیب نفتتس ختتویش، ضتتمن تضتتمین  زمینه گا  

کتته خداونتتد  هم نان  ؛ ای ختتود، ستتربلند باشتتد سعادت اخروی، بتواند در رابطه با و یفه حرفتته 
ای  »   فرمایتتد: آنجا کتته می  ؛ شود حکیم نیز اولویت حفظ و مراقبت از خود بر دیگران را متذکر می 

ها  مردمان گنهکتتار و ستتنگ   ، اید  خود و خانواده خود را از آتشی که هیز  آن کسانی که ایمان آورده 
 . ( 6، آیه )تحریم   « هستند، حفظ کنید 

 تلاش و عزم سازمانی ـ  
حوزه علمیه یک نهاد آموزشی و تربیتی است و عتتلاوه بتتر آمتتوزش معتتارف دینتتی و    ، شک بی 

عنوان یتتک  مقدمات آن، رسالت پرورش طلبه را نیز به عهده دارد. اگر توسعه اخلاقی حوزویان به 
پروژه مدنظر قرار گیرد، نیاز به یک طرح جامع و برنامتته روشتتن احستتاس  هدف غایی و یک کلان 

ایجتتاد تحتتول در عتتادات،    ؛ یعنتتی تربیتی استتت   ت واقع یک مدیریت فرهنگی  به   ، شود. این کار می 
کاری در شخصتتیت  ها یا بتته بیتتان کوتتتاه، دستتت ها و ملکات انسان ها، حساسیت رفتارها، ارزش 

که آمادگی انجا  رسالت سنگین طلبگی و سربازی اما  عصتتر)ارواحنا فتتداه( و  ای گونه به   ؛ طلاب 
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در    ، ضمن برختتورداری از کمتتال فتتردی  ، خدمت به آرمان اسلا  و ایجاد جامعه توحیدی جهانی 
 . تا( زاده، بی )عالم وجود طلبه ایجاد گردد  

غان  . 2
 
 نظارت بر کار مبل

عنوان یکی از ارکان محوری مدیریت سالم و کارآمتتد استتت. هنگتتامی کتته در  کنترل و نظارت، به 
ها، تنهتتا در  اندازی معین شتتد، آگتتاهی از اجتترا ی دقیتتق برنامتته سازمان و نهادی، اهداف و چشم 

 .صورت وجود نظارت و کنترل جامع، محقق خواهد شد 
ازآنجاکه دین مبین اسلا ، دینی کامل و پاسخگوی تما  نیازهای انسان است، در ایتتن زمینتته  

های اسلامی را به داشتن یک نظا  دقیق، جتتدی  ها و سازمان نیز دستوراتی دارد و مدیران مجموعه 
گاه از نظتتارت و مراقبتتت بتتر  هیچ   نماید. پیامبر گرامی و عادلانه نظارت و بازرسی سفارش می 

عملکرد کارکنان خود غافل نبود و اغلب برای نظارت و بازرسی عملکرد کسانی کتته از ستتوی آن  
،  11ج  ، 1409)عتتاملی،  نمتتود شتتدند، بازرستتان و نتتا رانی مشتتخص می حضرت به کارگماشته می 

  . ( 44ص 
 دهد: باره نظارت چنین دستور می   ، در عهدنامه معروف مالک اشتر، در علی   ، ن ا مؤمن  امیر 

با فرستادن مأموران مخفی و راستگو و باوفا، کارهای آنان را زیتتر نظتتر بگیتتر؛ زیتترا بازرستتی  » 
)نهتتج  «  ترغیتتب شتتوند   ، داری و مدارا با زیردستتتان شود که آنها به امانت مداو  و پنهانی، سبب می 

 . ( 33البلاغه، نامه 

 نظارت در تبلیغات دینی   * 

های متصدی امر تبلیغ دیتتن، نظتتارت بتتر رونتتد اجتترای  ها و سازمان یکی از و ایف مهم دستگاه 
های این نظارت، نظتتارت بتتر کتتار مبلّغتتان استتت. ایتتن  های تبلیغی است. یکی از شاخه فعالیت 
غ و بعتتد از فرآینتتد تبلیتتغ بتتا  حین فعالیت تبلیغی با سرکشی و بازرسی از تلاش  ، نظارت  های مبلتتّ

وه نظتتارت بتتر کتتار  شی ای که جای خالی آن در  گیرد؛ اما نکته مطالبه گزارش عملکرد، صورت می 
شود، نظارت اخلاقی بتتر آنهاستتت. منظتتور از نظتتارت اخلاقتتی، ارزیتتابی و  مبلّغان احساس می 

غ در جریتتان تبلیتتغ استتت. عمتتده  ها و شایستتتگی سنجش مستمر صتتلاحیت  های اخلاقتتی مبلتتّ
های تبلیغتتی اوستتت؛ یعنتتی  وه اجتترای برنامتته شتتی از عملکرد و  شود، هایی که بر مبلّغ می نظارت 

غ که مصداقی از نظارت بر او محستتوب  حتی در جذب مبلّ   ؛ رسی است نظارت بر اساس حساب 
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های  شود و کمتر شایستتتگی های او می مهارت  میزان  شود، توجه بیشتری بر سطح معلومات و می 
گیرد. ازآنجاکه اخلاق و منش مبلّغ در تبلیتتغ، از جایگتتاه رفیعتتی  اخلاقی او مورد ارزیابی قرار می 

توجه چنتتدانی    ، راهمیت است که متأسفانه برخوردار است، نظارت بر رفتار اخلاقی او نیز بسیار پ  
غ، در تبلیتتغ بتترای جتتنس مختتالف، از اهمیتتت بیشتتتری  به آن نمی  شود. نظارت اخلاقی بتتر مبلتتّ

های اخلاقتتی بستتتگی دارد و  به مراعات بایستتته  ، چراکه قوا  تبلیغ در این عرصه   ؛ برخوردار است 
توان گفت تبلیغ بتته معنتتای واقعتتی کلمتته انجتتا  شتتده استتت.  بدون توجه به نکات اخلاقی، نمی 

رستتی در ایتتن تبلیتتغ، نظتتارت بستتیار ناقصتتی بتته  تأکید بر نظارت عملکردی یتتا حساب   بنابراین، 
وه نظارت، پیشتتگیرانه نیستتت و قتتادر نیستتت قبتتل از وقتتوع  شی آید. علاوه بر اینکه این  حساب می 

کتته نظتتارت اخلاقتتی، ماهیتتت  درحالی  ؛ ها و معضلات، از پیدایش آنها جلتتوگیری نمایتتد آسیب 
تواند مانع بروز معضتتلات و مشتتکلات  پیشگیرانه دارد و در صورت صحت عملکرد نظارتی، می 

 .اخلاقی تبلیغ گردد 

 راهکارهای نظارت در تبلیغ برای جنس مخالف   * 

 :شود برای تحقق نظارت اخلاقی در تبلیغ برای جنس مخالف، راهکارهایی پیشنهاد می 
های  های تبلیغی که ارزیابی مستتتمر صتتلاحیت الف. ایجاد مراکز نظارت اخلاقی در سازمان 

 اخلاقی مبلّغان را به عهده داشته باشد. 
های مربوطتته  ب. انتخاب و نصب نا ران امین و مورد اعتماد از مخاطبان که توستتط ستتازمان 

های متصتتدی امتتر  ن تبلیغ باشند؛ در مواقعی که سازمان گزینش شده و در ارتباط دائمی با مسئولا 
اجازه ارزیابی و نظتتارت را    ، دارند و امکانات و شرایط موجود   تبلیغ،  رفیت نظارت بر کار مبلّغ را 

 .های زنانه دهد؛ مانند جلسات مذهبی و هیئت می 
سازی و آموزش نظارت درونی، در مواردی که تبلیغ بتترای جتتنس مختتالف، قابتتل  ج. فرهنگ 

چهره و تبلیتتغ در فضتتای مجتتازی در  بتته نظارت سازمانی نیست؛ مانند برختتی انتتواع تبلیتتغ چهره 
 ... . بعضی شرایط و 

د. آموزش مخاطبان و نخبگان آنها مبنی بر نصب نا رانی از افراد مورد اعتماد؛ در مواقعی که  
یعنتتی امکانتتات    ؛ های متصدی امر تبلیتتغ وجتتود نتتدارد امکان نظارتلا بی واسطه از سوی سازمان 

 اعم از نیروی انسانی مورد اعتماد و ابزار مناسب، وجود ندارد.   ، نظارت 
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ها و نهادهایی هستتتند کتته  همان سازمان   ، توضیح اینکه اعزا  مبلّغ، مبدأ و مقصدی دارد. مبدأ 
ای باشد که بنا بتتر نیتتاز فرهنگتتی و  تواند هر نقطه کنند. مقصد نیز می نسبت به اعزا  مبلّغ اقدا  می 

اعم از مناطق شهری، روستایی، عشایری، مراکز آموزشی و    ؛ دینی، درخواست و مطالبه مبلّغ دارد 
گیتترد  با هماهنگیلا افراد خاصی صتتورت می   ، مذهبی. ورود مبلّغ به منطقه تبلیغی، هرجا که باشد 

غ، بتته دوش آنهاستتت. غالتتب ایتتن  که و یفه میزبانی، همراهی و هماهنگ کردن برنامتته  های مبلتتّ
منتتد بتته دیتتن و  منتتد و متتتدین و علاقه از فعالان فرهنگی و معتمدان محلتتی و افتتراد دغدغه  ، افراد 

تتتوان بتتا  مذهب هستند. منظور ما از جامعه هدفلا آموزشلا نظتتارتی، همتتین افتتراد هستتتند کتته می 
های لاز ، جهت نظارت اخلاقی بر کار مبلّغ، از آنها در راستای بهبود تبلیغات دینی بهتتره  آموزش 

عنوان مثال، در منطقه و روستایی دورافتاده که فاقد امکانات نظارتی است، در صورت لزو   به   ؛ برد 
غ را در جریتتان تبلیتتغ  تبلیغ برای جنس مخالف، افراد آموزش  دیتتده و متتورد اعتمتتادلا محلتتی، مبلتتّ

های آموزشی جنس مختتالف، بتتا همراهتتی مستتئولان آموزشتتی  همراهی نماید. یا تبلیغ در محیط 
نبایتتد باعتتث    ، ای که نباید از آن غفلت ورزید، این استتت کتته ایتتن روش و شتتیوه باشد. البته نکته 

غ   که   مخدوش شدن شأن و منزلت مبلّغ دین شود. البته بهتر است  ستتازوکارهایی بتترای    ، خودلا مبلتتّ
و به عبارت بهتر، خودنظارتی تهیه ببیند و موارد فوق را خودلا او پیشتتنهاد  یشتن  ایجاد نظارت بر خو 

 . به جای نا ران محلی استفاده نماید   یش یا از محار  خو   و   دهد 

غ از شرایط مخاطب  . 3
 
 آگاه ساختن مبل

های اخلاقتتی و در پتتی  های اخلاقی مخاطبان، سبب پیدایش آستتیب جهل مبلّغ نسبت به ویژگی 
ی خاصی باشند که احتمال وابستتتگی  بسا مخاطبان از گروه سنّ رنایل اخلاقی خواهد بود. چه  ، آن 

عاطفی به جنس مخالف، در آنها بیشتر است. یتتا شتتاید زنتتانی باشتتند کتته بتتا همستتران ختتویش  
بتتالی و نستتبت بتته  بی   ، مخاطبان   برخی   مشکلات عاطفی و جنسی دارند. ممکن است  عفت و لاا 

غ نستتبت بتته  بی  ، حجاب و پوشش  قید باشند. ممکن استتت دارای جتتر  و بتتزه باشتتند و اگتتر مبلتتّ
هتتای  مشابه، آگاهی لاز  را نداشته باشد، بتتروز چالش   یا مخاطبان و شرایط آنها، در موارد مذکور  

غ از شتترایط  آگاه   پتتس،   اخلاقی برای مبلّغ یتتا حتتتی ختتودلا مخاطتتب محتمتتل استتت.  ستتازی مبلتتّ
 .ها بکاهد تواند از خسارت تا اندازه زیادی می  ، مخاطب 

غ از شتترایط مخاطتتب، مخاطب نکتتر استتت، منظتتور از آگاه   شتتایان  شناستتی در  ستتازی مبلتتّ
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های آن  البته شاید بتوان این مورد را یکی از مصتتادیق و گونتته   ؛ شناسی تبلیغ نیست های روان بحث 
شناسی که یکتتی از ارکتتان اساستتی تبلیتتغ متتؤثر استتت، هتتدف از شتتناخت  برشمرد. در مخاطب 

مخاطب، پی بردن به نیاز او با هدف تهیه و ارائه محتوای مناستتب تبلیغتتی استتت؛ امتتا منظتتور از  
هتتا و شتترایط، زمینتته ایجتتاد  شرایط مخاطب در اینجا، آن شرایطی است که مخاطب با آن ویژگی 

 .کند های اخلاقی را فراهم می ها و چالش آسیب 
ها و نهادهای متصدی امر تبلیغ دین است کتته  سازمان   سازی مبلّغ، به عهده و یفه اصلی آگاه 

  ، های لاز  را از مخاطب به دستتت آورده و در مرحلتته بعتتد ل، آگاهی با سازوکارهایی در مرحله اوّ 
  از   ؛ آوری اطلاعات از مخاطب وجتتود دارد در اختیار مبلّغ قرار دهند. طرق مختلفی جهت جمع 

اند؛ امتتا  واسطه نا رانی که از طرف ستتازمان منصتتوب شتتده تحقیق و تفحص محلی یا به  ، جمله 
آوری اطلاعات و اخذ گزارش از مبلّغانی است که قبلا  بتتا  درخواست جمع  ، ها یکی از بهترین راه 

 .اند آن مخاطبان ارتباط تبلیغی داشته 

 تدوین منشور اخلاقی تبلیغ برای جنس مخالف 
هتتا بتترای ستتازمان، دارای  هایی است که نستتبت بتته دیگتتر ارزش مجموعه ارزش   ، منشور اخلاقی 

اولویتتت بیشتتتری بتتوده و بایتتد از ستتوی کارکنتتان و متتدیران پیتتروی شتتوند. در تعریتتف دیگتتری  
استتت کتته رفتارهتتا را   ی ها، اصول و مقرراتتت مشی ای حاوی خط بیانیه  ، منشور اخلاقی   ، خوانیم می 

 . ( 43، ص 1386رحمتی،   و   )الوانی نماید هدایت می 
های ارزشی و اخلاقی هستیم که به صتتورت معیارهتتایی  در تبلیغ، نیازمند الگوها و چارچوب 
آنهتتا را هتتدایت نمایتتد.    ، در ابهامات اخلاقتتی   ، هم نین   . به رفتارها و عملکرد مبلّغان جهت دهد 

شود تا هتتر فتتردی از مبلّغتتان بتتر  ها و اصول مدوّن اخلاقی و ارزشی، موجب می عد  وجود مدل 
نظتتر    اساس احساس وجدانی خود، دست به عملی بزند که شاید از دیدگاه او بهترین باشد؛ اما از 

جامعه و مصالح کلی سازمانی و صنفی، چندان خوشایند و مطلوب نباشد. در این میان، تتتدوین  
تواند در این زمینه به مبلّغ کمک کتترده و او را بتته  الگوهای اخلاقیلا تبلیغ برای جنس مخالف، می 

او را با سایر مبلّغتتان نیتتز هماهنتتگ و متتتوازن    ، طلوب هدایت نماید و از سوی دیگر سوی عمل م 
دهد تا تصتتمیمات صتتحیحی اتختتان کنتتد و از  به مبلّغ این امکان را می  ، سازد. الگوهای اخلاقی 

ها در امتتان بمانتتد. الگوهتتای  ها و آسیب از گزند چالش   ، نتیجه   ابها  و سردرگمی رهایی یابد و در 
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اخلاقی یا منشور اخلاقی مبلّغان که مشتمل بر رهنمودهای اخلاقی است، قادر استتت عملکتترد  
گیری و انتختتاب  مبلّغان را به صورت صحیح و شفاف مشخص ساخته و معیارهایی برای تصمیم 

در اختیار آنان قرار دهد. منشور اخلاقی مبلّغان، اجرای امور اخلاقیلا تبلیغ را تستتهیل و تصتتحیح  
 .سازد پذیر می کرده و بررسی ارزیابی آنها را از سوی نا ران، به صورت عینی امکان 

 بندی جمع 
بتتا توجتته بتته ماهیتتت  اوّل اینکتته    برای پاسخ به دو سؤال اساسی تدوین یافته استتت:   ، این پژوهش 

  دو  آنکتته   شتتویم؟ هایی مواجتته می ارتباطی نامحرمان در تبلیغ برای جنس مخالف، با چه چالش 
 اند؟ ها کدا  رفت از این چالش های برون راه 

 :بر پنج چالش اصلی تأکید گردید  ، در محور نخست 
غ:   . 1 عنوان یتتک شخصتتیت آگتتاه نستتبت بتته حتتدود و  آنگاه که مبلّغ به   ضعف اخلاقی مبل 

 .ها و باورهای خویش عمل نکند های اخلاقی، بر طبق دانسته چارچوب 
غ: 2 عنوان یک الگوی رفتاری و یک معتمتتد  موقعی که از مبلّغ به  .رفتارهای غیراخلاقی مبل 

 .دار، رفتارهای غیراخلاقی سر بزند و امانت 
یم خصوصی مخاطب:  . 3 غ عامدانتته یتتا در بستتتر برختتی    دخالت در حر هنگامی که مبلتتّ

 .ها و شئون تبلیغی، در حریم خصوصی مخاطب خویش دخالت نماید مسئولیت 
غ: ساده  . 4 انگاری و برخورد سطحی، با مخاطب ختتویش  زمانی که مبلّغ با ساده   لوحی مبل 

 .ارتباط برقرار نماید 
 .هنگامی که مخاطب، خود مشکل اخلاقی دارد   مشکلات اخلاقی مخاطب:  . 5

 :ها، پرداخته شد رفت از چالش به چهار راهکار جهت برون   ، در محور دو  
غ:   . 1 غ،    تربیت اخلاقی مبل  با توجه به اهمیتتت و آثتتار ایتتن موضتتوع، لاز  استتت ختتودلا مبلتتّ
 .ریزی کنند های متصدی تبلیغ، برای این امر برنامه های علمیه و سازمان حوزه 

غ:   . 2 های متصدی امر تبلیغ، باید سازوکاری جهت نظارت دقیق  سازمان  نظارت بر کار مبل 
در مصتتادیق مختلتتف تبلیتتغ    ، های اخلاقی مبلّغ، ترتیب دهند. این کتتار ها و صلاحیت بر فعالیت 

 .تناسب خودش صورت گیرد ، باید به مخالف   برای جنس 
غ از شرایط مخاطب:   . 3 گاه کردن مبل  های متصتتدی امتتر تبلیتتغ  سازمان   ، برای این منظور   آ
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دهی مخاطبتتان از جتتنس  شناستتایی و ستتازمان   حیطتته های اساستتی در با کار سازمانی، گا   ، لا  اوّ 
واسطه خودلا مبلّغ، از شرایط مخاطب آگتتاه  هرچند به   ، با تحقیقات میدانی  ، مخالف بردارند و ثانیا  
 .شده را در اختیار مبلّغان قرار دهد آوری اطلاعات جمع   ، شوند و در مرحله بعد 

تتتدوین منشتتور اخلاقتتی کتته یکتتی    تدوین منشور اخلاقی تبلیغ برای جنس مخالف: . 4
غ ایتتن امکتتان را می سازمان  دیگر از و ایف مهمّ  دهتتد تتتا  های متصدی امر تبلیغ استتت، بتته مبلتتّ

ها و  از گزند چالش   ، نتیجه   تصمیمات صحیحی اتخان کند و از ابها  و سردرگمی رهایی یابد و در 
 . ها در امان ماند آسیب 

 منابع 
 .، ترجمه حسین انصاریان قرشن کریم .  1
های اخلاقی تبلیتتغ دیتتن«، فصتتلنامه  شناسی و تحلیل آسیب ، »گونه 1397. احمدپور، مهدی، 2

 .55ت    31:  29، شماره  اخلاق علمی ت ترویجی 
،  ح ومتت  استتلامی ، »ماهیت و اهمیتتت حتتریم خصوصتتی«، 1389. اسکندری، مصطفی،  3

 .176ت    147شماره چهار :  
، »فراینتتد تتتدوین منشتتور اخلاقتتی بتترای  1386. الوانی، سید مهدی و رحمتی، محمدحسین،  4

 .70ت    43، شماره پانزدهم: فرهنگ م یری  سازمان«،  
گیری اخلاقتتی بتتا تأکیتتد بتتر تعتتارض اخلاقتتی«،  ، جتتزوه »تصتتمیم 1395. بوسَلیکی، حسن،  5

 .مؤسسه آموزش عالی اخلاق و تربیت 
، تهران، مؤسسه تنظیم و نشر آثتتار امتتا   10، جلد صحیفه امام ، 1378الله، . خمینی، سید روح 6

 . خمینی 
، تهران، مؤسسه تنظیم و نشتتر آثتتار  جهاد اکبر یا مباروه با نفس ، 1394ت ، ت تت تتتتتتتتتتتتتتت . تتت 7

 . اما  خمینی 
، تهتتران، مؤسستته انتشتتارات و چتتاپ  اکبتتر دهختت ا نامتته علی لغ  ،  1377اکبر،  . دهخدا، علی 8

 .دانشگاه تهران 
 ، قم، هجرت. نهج البلاغه ق،  1414حسین،  . رضی، سید محمدبن 9
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راه و  هتتای علمیتته«، وبگتتاه  تا، »رسیدگی اخلاقی به طلاب حوزه زاده نوری، محمد، بی . عالم 10
 .رسم طلبگی 

 . البیت ، قم، مؤسسة آل وسائل الشیعة ق،  1409حسن،  . عاملی، محمدبن 11
، »ستتنجش قرآنتتی دو رویکتترد شتتناختی و غیرشتتناختی در ضتتعف  1395. علیزاده، مهدی،  12

 .30ت    7:  3، شماره  اخلاق اخلاقی«، فصلنامه علمی ت پژوهشی پژوهشنامه  
 .، تهران، امیرکبیر فرهنگ عمی  ،  1390. عمید، حسن،  13
 ، تهران، نشر مجنون. ای اخلاق حرفه ،  1383. فرامرز قراملکی، احد، 14
 .، تهران، نشر زرین فرهنگ معین ،  1386. معین، محمد، 15
مستتائل  ، »تربیتتت اخلاقتتی و ضتترورت نگتتاهی دوبتتاره بتته آن«،  1379. همت بناری، علی،  16

 . 192ت    165:  2، شماره  کاربردی تعلیم و تربی  اسلامی 


