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طرحی برای  ؛های جوامع مسلمانالمللی از منظر ارزشکارآفرینی بین
 )در چهارچوب فلسفه و حکمت اسلامی( تبلیغ جهانی دین

  *هریمحمدمهدی مظا

 **هاشم ابراهیمی ورکیانی

 چکیده
های جوامع مستلمان بته عنتوان المللی و ارزشمقاله حاضر، بر فرضیه امکان تعامل بین کارآفرینی بین

 تهیه ماده و موضوع برای تبلیغ دین در عرصه جهانی مبتنی است. بتر ،وکار و در نتیجههای کسبفرصت
توانتد بترای تبلیتغ جهتانی دینتی، های جوامع مستلمان میاساس این فرضیه، کارآفرینی بر بستر ارزش

تواند مطالعات مربوط بته کتارآفرینی را تنتوع و موضوعات جدیدی مهیا سازد و تبلیغ جهانی دین نیز می
 استوار ها()بنیادها و روش بر مبانی ،های علو  انسانیبا توجه به اینکه تما  نظریه عمق بیشتری ببخشد.

شناستی و شناستی، اختلاق، زیباییشناستی، معرفتهستی :خه اصلی فلسفه از قبیتلباشند، پنج شامی
در پتتژوهش حاضتر در یتتک مطالعته تطبیقتتی کیفتی موردمحتتور بتا استتتراتژی استتتقرایی در  ،سیاستت

به دیتدگاه  ،چهارچوب فلسفه و حکمت اسلامی به عنوان مبانی اصلی، تعریف شده است که این مبانی
های انستانی و نقتش دیتن در حیتات چیستی جهان، معرفت، انسان، جامعه، ارزش :باره پرداز درنظریه

وکار در قالتب پتنج شتاخه اصتلی های کستباز شناستایی فرصتت بعتد .دهدبشری جهت و معنا می
متغیتر  ثیر آنها برأت تطبیق این پنج شاخه به عنوان پنج متغیر مستقل تعیین شده و ،فلسفه، در مرحله دو 

 گرفته است.  جهانی دین، مورد بررسی قرار وابسته تبلیغ
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از باب رکرچند نمونه در قالب استقرای تمثیلی،برای دفاع  این مقاله بیان خواهد شد، صرفاً  آنچه در
حتلال و  :از قبیتل ،هتای جوامتع مستلمانخصوص ارزشبه ،از این فرضیه خواهد بود که تنوع فرهنگی

المللتی شتده استت. تبلتور ایتن وکار بینهای کسبتسبب پیدایش فرص ،حرا ، ربا، عفاف و حجاب
المللی، ابزاری برای تبلیغ دین در عرصه ها در قالب تولید محصول و ارائه خدمات در عرصه بینفرصت

 باشدجهانی می

 روش کیفی فلسفه و حکمت اسلامی، المللی،کارآفرینی بین تبلیغ جهانی دین،گان: کلیدواژه
 . یقیمطالعه تطب )موردمحور(،



ینی بین  75 | طرحی برای تبلیغ جهانی دین ؛های جوامع مسلمانالمللی از منظر ارزشکارآفر

 

 مقدمه
هتای علمتی و فنتی در فرآیندی است که در پی برخی تحولات جهانی و پیشرفت ،1جهانی شدن

هتای هتا در زمینتهها و تستهیل و تشتدید روابتط و تعتاملات بتین ملتتحوزه ارتباطات و رسانه
بته صتورت فراگیتر در ابعتاد اقتصتادی،  ،گوناگون، ظهور و بروز پیدا کترده استت. ایتن جریتان

هتای و فراگیتر و چتالش کجوامع بشتری را درگیتر مستائل مشتتر ،اعی، سیاسی و فرهنگیاجتم
 کننتده، نفورپتذیرو غیترمتعین وگتیج ستیال، شونده،ها را با دنیای دگرگونگوناگون نموده و انسان

بته عنتوان  ،مواجه ساخته است. جهانی شتدن ،و مرز و غیرقابل کنترل و پیچیده ناآشنا و فاقد حدّ 
مورد توجه واقع شتود و در  ،امکان و فرصتک تواند به عنوان یند علمی و فضای باز، میفرایک ی

ها، از جمله جوامع مسلمان به شتمار آیتد. بته همتین خدمت تبلیغ و بسط و رقابت همه فرهنگ
توانتد در یافته باشتد، میتواند در خدمت فرهنتگ کشتورهای توستعهدلیل، به همان میزان که می

بستگی به آن دارد که هرملتت  ،. این مسئلهنیز قرار گیرد هاسلمان و سایر فرهنگخدمت جوامع م
 افزاری درافزاری و سختو فرهنگی به چه میزان قدرت استفاده از این فضا و فرصت را از نظر نر 

المللتی بتر کوششی است برای نشان دادن اینکه کتارآفرینی بین ،دست داشته باشد. مقاله حاضر
های پدیده جهتانی شتدن در راستتای تبلیتغ های جوامع مسلمان، استفاده از ظرفیتبستر ارزش

 باشد.جهانی دین می
 ،رومقد  بر نظر است. ازایتن ،عمل ،به عبارتی ؛گرایی استثر از رویکرد عملأمت ،کارآفرینی
ژوهش ایتن پت کارآفرینی به عنوان ابزار تبلیغ دین مورد بررسی قترار گرفتته استت. ،در این تحقیق

شتده نظتری، در متتن واقعتی هتای یکنواختت و یکدستگوییخواهد بته جتای تکترار کلیمی
عمتال جتاری مترد  در یتک المللی و تنوع فرهنگی متمرکز شتود و بتوانتد از اَ وکارهای بینکسب

رستوران غذای حلال، مراجعه به بانک، خرید پوشاک و هر موقعیت خاص دیگر، ماده و موضوع 
 ن در عرصه جهانی به دست بیاورد.برای تبلیغ دی

                                                                                                                                        
1. Globalization. 
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 : نمای شماتیک بیان مسئله تحقیق1تصویر 

 شناختی تحقیقمبانی روش
شناستی جامعه ویژه درحوزه علتو  اجتمتاعی، بته ها درترین روشیکی از اصلی ،1روش تطبیقی

هاست، وتها و تفاتاریخی است. روش تطبیقی که مبتنی بر مقایسه برای فهم مشابهت تطبیقی و
به دو  ،ها در اندیشه اجتماعی و علو  اجتماعی است. از تحلیل تطبیقیترین روشیکی از قدیمی

کته در پتژوهش حاضتر در  3و تطبیق بیرونی 2ند از تطبیق درونیاشود که عبارتشیوه استفاده می
رت های اصلی فلسفه با حکمت و معارف اسلامی صتویک تطبیق درونی بین شاخه ،لمرحله اوّ 

)در چهتارچوب فلستفه و  یک تطبیق بیرونی بین پنج شاخه فلستفه ،گرفته است و در مرحله دو 
                                                                                                                                        
1. comparative method. 

2. Internal comparison. 

3. External comparison. 

 

تهیه ماده و موضوع برای تبلیغ 

محصولات در قالب جهانی دین 

ا خدمات قابل ارائه تولیدشده و ی

 اسلامی های بر بستر ارزش

 



ینی بین  77 | طرحی برای تبلیغ جهانی دین ؛های جوامع مسلمانالمللی از منظر ارزشکارآفر

 

 یت کمّتتباشتتد. مطالعتتات تطبیقتتی از دو ستتنّ حکمتتت استتلامی( بتتا تبلیتتغ جهتتانی دیتتن می
مبتنتی بتر دو  راهبتردی،کننتد کته بته لحتا  ( نیز پیروی می2کیفی)موردمحور ( و1)متغیرمحور

باشتد باشند. روش تطبیقی کیفی، مبتنی بر استراژی استتقرایی میتقرایی میاستراتژی قیاسی و اس
هتای در توستعه تعمیم ،فرآیند تطبیتق و مقایسته ،که در این پژوهش به کار رفته است. به هر حال

، استتقرا همچنتان نقتش محتوری 3در نظریه داده بنیاد ،عنوان مثالبه ؛استقرایی نقش حیاتی دارد
از ایتن  ،پژوهش تطبیقی بنا بته ماهیتت و منطتق حتاکم بتر آن (.1388 اری،غفغلامرضا ) دارد

 .تواند اهدف متنوعی را در برنامه کاری ختود قترار دهتدقابلیت و استعداد برخوردار است که می
، نگتاه 4اقتباستیت  توان در چهار نگتاه خلاصته کترد: نگتاه خودشناستی بهتتراین اهداف را می

 ،کته در ایتن پتژوهش (2003 ،8)ماهونی و دیتتریش 7بینانهو نگاه پیش 6زسا، نگاه نظریه5یابتفاوت
 مد نظر است. «سازنظریه»نگاه 

 . معرفی روش تحقیق1

پتنج شتاخه  ،لدر دو مرحله مطالعه تطبیقی انجا  شده استت. در مرحلته اوّ  ،در پژوهش حاضر
در یک مطالعته  (شناسی و سیاستشناسی، اخلاق، زیباییشناسی، معرفت)هستی اصلی فلسفه

بته  ،تطبیقی کیفی موردمحور با استراتژی استقرایی در چهتارچوب حکمتت و معتارف استلامی
وکار بتر بستتر های کستبفرصتت شتمارشاز  عنوان مبانی اصتلی تعریتف شتده استت و بعتد

در مرحله دو  تطبیق، این پنج شاخه به عنوان پنج متغیر مستتقل تعیتین شتده و  ،های دینیارزش
 نها بر متغیر وابسته تبلیغ جهانی دین، مورد بررسی قرار گرفته است.تاثیر آ

بخش،برای توضیح بیشتر و فهم مطالب، از استتقرای تمثیلتی در قالتب چنتد مثتال و  هر در
استفاده شده است.  ،دهدالمللی و تبلیغ جهانی دین را نشان مینمونه که مشترکات کارآفرینی بین

                                                                                                                                        
1. Variable Oriented. 

2. Cases Oriented. 

3. Grounded Theory. 

4. Import-mirror view. 

5. Difference view. 

6. Theory development view. 

7. Predication view. 

8. Mahoney and Dietrich. 
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غتان دینتی بتا آن هایی که هتم کارآفرینتان و هتم مبلّ در قالب چالشها آوری این مثالبرای جمع
هتای کته یکتی از روش 2«هتای متمرکتزگروه»یتا  1«بحتث گروهتی»رو هستتند، از روش هروب

 (.1398 ،زاده)عباس باشد، استفاده شده استگردآوری اطلاعات در مطالعات اجتماعی می
 ان در پژوهشکنندگ: مشارکت1جدول 

 توضیحات نام ردیف

 آقای محمدحسین روشنک 1
رئیس کانون کارآفرینان استان ؛ حوزه کشاورزی و صنعت

 خراسان رضوی
 سابق جهاد کشاورزی استان خراسان مدیر آقای سیدخلیل مهدیزادگان حسینی 2
 غ دینیمبلّ  الاسلا  محمدرضا زائریحجت 3
 های آبیرزمین موجمالک مجموعه س آقای علیزاده قناد 4
 سس و مدیریت محتر  مجموعه خانه حجاب صدفؤم خانم آزاده کمیلی 5
 ستاره الماس 5هتل ؛ حوزه گردشگری آقای سعید قلمیان 6
 کارخانه تولید دستکش و ماسک؛ پزشک آقای دکتر قرایی 7
 ضویمدیریت شعب بانک صنعت و معدن استان خراسان ر زاده قراییآقای غلامرضا حسن 8
 مدیر کارخانه نوآوری مشهد خانم نرگس فاطمی 9

های مفصتلی پیرامتون در ده جلسه دوساعته، پس از طرح موضوع کارآفرینی و تبلیغ دینی، بحث
های آنها توسط اعضای گروه صورت گرفت و در پایان، هفت مثال و نمونه که مشکلات و چالش

ی اکثریتت اعضتای أبتا ر ،دهدلات فلسفی نشان میاؤغان دینی را در مواجه با سکارآفرینان و مبلّ 
 ،به صتورت جداگانته ارائته شتده استت. همچنتین ،و در هر پنج شاخه گردیده بندیجلسه طبقه

تتوان ایتن انتد کته میال و فرضتیه مطترح کردهؤن در این پژوهش، برای هر پنج شاخه، سامحقق
ی سررد و نتایج آن را در اختیتار یقات کمّ تر کرد و برای آزمون به تحقها را تکمیلالات و فرضیهؤس

شناسی به معنای بازشناختن الفتا  گونتاگون غان دینی قرارداد. در پایان هر بخش نیز اصطلاحمبلّ 
بیتان  باشد،سازی برای مفاهیم جدید که یکی از ارکان پویایی نظا  فکری و فلسفی میو اصطلاح
قالب استتقرای تمثیلتی، نشتان دادن  درشناسی هدف از مطرح کردن بحث اصطلاح شده است.

                                                                                                                                        
1. Group Discussion(GD). 

2. Focus Group Discussion(FGD). 
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ستازی موضتوعات اسلامی برای روزآمتد کتردن و بومی ت غنای کلمه و اصطلاح در منابع ایرانی
)موردمحتور(  تما  مراحل این مطالعه تطبیقی با رویکرد کیفتی ،2 جدید است. در جدول شماره

مرحلته بته صتورت خلاصته  در پنج گشته،سازی تدوین و استراتژی استقرایی که با هدف فرضیه
 نشان داده شده است.

)موردمحور( و استراتژی استقرایی با هدف  : مراحل انجام کار در این مطالعه تطبیقی با رویکرد کیفی2جدول 

 سازیفرضیه
 توضیح موضوع مرحله

 تعاریف لاوّ 
المللی،تبلیغ جهانی دین و هر پنج شاخه اصتلی کارآفرینی بین

تطبیتق معرفتی خواهنتد شتد. در روش  فلسفه به عنتوان متوارد
 شوند.با هم مقایسه می 1تطبیقی موردمحور، چند مورد

 تطبیق درونی دو 
در مرحله دو ، پنج شاخه اصلی فلستفه بتا حکمتت استلامی 

وکار بتتر بستتتر های کستتبو فرصتتت شتتوندتطبیتتق داده می
 های دینی احصا خواهند شد.ارزش

 تطبیق بیرونی سو 

های دینی در قالتب پتنج ار بر بستر ارزشوکهای کسبفرصت
شاخه اصلی فلسفه که در مرحله قبل با حکمت اسلامی تطبیق 

بتتا حتتوزه تبلیتتغ دینتتی تطبیتتق داده  ،داده شتده، در مرحلتته بعتتد
 شوند.می

 چهار 
 استقرای تمثیلی

های بتترای توضتتیح و فهتتم مطالتتب، فرصتتت ،در هتتر بختتش
وضوع برای تبلیغ جهانی المللی به عنوان ماده و موکار بینکسب

از روش بحتث  ،هتادین بیان شده استت. بترای گتردآوری مثال
 گروهی استفاده شده است.

 الؤطرح س
الات، بته چتالش کشتیدن کتارآفرینی ؤهدف از طترح ایتن ست

 المللی و تبلیغ جهانی دین است.بین
                                                                                                                                        
1. Case. 
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 سازیفرضیه
 توان بتر مبنتای قیتاس محتملتی کته بتر استاس تحقیقتاتِ می

های محتملی در باب کارآفرینی شده تاکنون است، فرضانجا 
 و تبلیغ دینی مطرح کرد.

 شناسیاصطلاح
شناستتی بتته معنتتای بازشتتناختن الفتتا  گونتتاگون و اصطلاح
 .سازی برای مفاهیم جدیداصطلاح

 روایی و پایایی تحقیقارزیابی . 2

تمتاعی شتباهت بیشتتری از آنجا که مراحل این تحقیق، به روش تحقیق کیفتی در مطالعتات اج
های ارزیابی کیفی استفاده نمود. لینکولن و دارد، برای ارزیابی روایی و پایایی آن هم باید از روش

 :کنند که بر پایه چهتار معیتارمین روایی و پایایی تحقیق کیفی پیشنهاد میأروشی را برای ت ،1گوبا
بترای آنکته پتس، . (1398زاده، )عباساست  5ییدپذیریأو ت 4پذیری، اطمینان3پذیری، انتقال2اعتبار

این تحقیق از یک سو اعتبار لاز  را داشته باشد و از سوی دیگر، قابلیتت تکرارپتذیری و حصتول 
 نتایج مشابه در آن لحا  شود، اقدامات زیر انجا  شده است:

برگزاری جلسات گروهی در مکانی که هتم از نظتر علمتی و هتم از نظتر متدیریتی، وجته ت 
 شده را به دنبال داشته باشد.غان دعوتی برای تحقیق به شمار آمده و اقبال کارآفرینان و مبلّ مناسب

ضتبط و ثبتت  ،بته صتورت کامتل ،شده در جلسات بحتث گروهتیتمامی مباحث مطرحت 
 صوتی و متنی گردیده است. 

 ،پتژوهشزمان طولانی ارتباط محققان با این مسئله، آشنایی و درگیری عمیق با حوزه متورد ت 
موجب شد که زوایای مختلف عملی و اجرایی موضوع بیش از پیش برای محقتق آشتکار شتود. 

برای تحقق اعتبتار و روایتی تحقیقتات  6تواند بر اساس راهبردهای هشت گانه کرسولاین امر می
 مین روایی این تحقیق محسوب شود.أ، یکی از عوامل ت(1398 زاده،)عباس کیفی

                                                                                                                                        
1. Lincoln & Guba. 

2. Credibility. 

3. Transferability. 

4. Conformability. 

5. Dependability. 

6. Creswell. 



ینی بین  81 | طرحی برای تبلیغ جهانی دین ؛های جوامع مسلمانالمللی از منظر ارزشکارآفر

 

مین أتوسط شرکت کنندگان در مصتاحبه، یکتی دیگتر از راهبردهتای تت یید نهایی پژوهشأتت 
گونه بتود کته هریتک از ه روال جلسات بحث گروهی اینکروایی و پایایی پژوهش است. ازآنجا

شد، نتایج بحث گروهی که ارائه مثال و نمونته متوردی کنندگان تصویب میبندها، توسط شرکت
شوندگان رسیده و از این لحا  نیز روایتی و پایتایی ایتن بهیید مصاحأدر حوزه کارآفرینی بود، به ت

  مین شده است.أتحقیق ت
 بحث و بررسی

)در چهتارچوب فلستفه و حکمتت  نظتا  فکتری و فلستفی 1، مدل مفهومی2در تصویر شماره 
استاس تعریتف  بتر ،ه با موضوعات جدید نشان داده شده استت. ایتن متدلهاسلامی( در مواج

رد و کلان یک حوزه علتو  انستانی، ابتدا مسائل خ   ،است. در این مدل «سازیحکمی»اصطلاح 
های الات و فرضیهؤگیرند. خروجی این مدل، سملات حکمی و فلسفی قرار میأت ماده و موضوعِ 

و  5شناستی، زیبایی4، اختلاق3شناستی، معرفت2شناستییهست :متعالی هستند که پتنج شتاخه
 کشند. را در موضوع مورد نظر به چالش می 6سیاست

                                                                                                                                        
1. Conceptual Model. 

2. Ontology. 

3. Epistemology. 

4. Ethics. 

5. Aesthetics. 

6. Politic. 
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 المللی و تبلیغ جهانی دینکارآفرینی بین ه: مدل مفهومی پژوهش حاضر در مواجه2 تصویر

 کارآفرینی

 )در چهارچوب فلسفه و حکمت اسلامی(

اسلامی به های المللی بر بستر ارزشوکار بینکسبهای استقرای تمثیلی برای بیان فرصت .الف

 .تبلیغ جهانی دین برای موضوع و عنوان ماده

 .هاو شباهت هاالات تطبیقی برای بیان تفاوتؤطرح س .ب

 .یسازی برای ارجاع به تحقیقات کمّفرضیه .ج

 نظام پویایی ارکان از یکی به عنوان جدید مفاهیم برای سازیو اصطلاح یشناساصطلاح .د

 .فلسفی و فکری

 شناسیهستی

 شناسیمعرفت

 اخلاق

 شناسیزیبایی

 سیاست

 مطالعه تطبیقی  

 به مبلّغان دینی  و ارجاع هاتر کردن سؤالات و فرضیهتکمیل

 

 ورودی 

 خروجی 
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ملات حکمی و فلستفی قترار گرفتته استت. أت در این تحقیق، حوزه کارآفرینی ماده و موضوعِ 
شناستی هستتند کته پتنج های متعتالی و مباحتث اصطلاحالات و فرضیهؤخروجی این مدل، س

شناسی و سیاست را در موضوع کتارآفرینی شناسی، اخلاق، زیباییشناسی، معرفتهستی :شاخه
ها برای آزمتون الات و فرضیهؤاین س ،اند. در انتهاالمللی و تبلیغ جهانی دین به چالش کشیدهبین

 گیرد. دینی قرار میغان در اختیار مبلّ  ،نهایت در شود وی سررده میبه تحقیقات کمّ  ،کردن

 شناسیهستی .1
کنیم و نشان دهیم که این شتاخه از فلستفه،   اشاره 1شناسی سازمانخواهیم به هستیدر اینجا می

کارآفرینتان را  2دهتد، جهتان ستازمانیتواند با تعریفی که از ماهیت سازمان ارائته میچگونه می
اوتی پیش روی آنان قرار دهد. کارآفرینتان، های سازمانی متفموریتأم ،دگرگون کند و به دنبال آن

هتتا و ، متتدل جهتتان ستتازمانی ختتود را بتتا وا  گتترفتن از تمثیلتحاصتتربهیتتا  یتلتتویحبتته طتتور 
 متثلاً  ؛ندنمایاساس آن مدل عمل می بر ،کنند و سرسهایی خارج از سازمان انتخاب میاستعاره

جویتد، ن نسبت خود با کارکنان بهتره مییبرای تبی «رهبر ارکستر»عملکرد کارآفرینی که از تمثیل 
کند. همتین نگتاه استفاده می «فرمانده ارتش»متفاوت است با عملکرد مدیری که از تمثیل  کاملاً 

 دهنتدهتای اخلاقتی هتر ستازمان را انعکتاس میها و انتخاباست که فرهنگ سازمانی، ارزش
 .(2012 ،3)لودو
غییتر و اصتلاح جهتان ستازمانی کارآفرینتان، رسد که نقش فلسفه در شناستایی، ته نظر میب

توانند بتا بهتره جستتن از فلستفه، آن دستته از نقشی انکارناپذیر است و در نتیجه، کارآفرینان می
بتاره  معضلاتی را که ناشی از نوع تصویر آنان از جهان سازمانی خود استت، مرتفتع ستازند و در

 تری بیابنتدانداز گستتردهمکاران خود، چشموه ارتباط با هشیدر سازمان و  یشنقش و جایگاه خو
 . (2015 ،4)کرینن

در بحتث  ،بنتابراین .شتودموریتت تعریتف میأدر علم مدیریت، جهان سازمانی در بیانیته م

                                                                                                                                        
1. Ontology Of Organization. 

2. Organization’s World. 

3. Ledoux. 

4. Krijnen. 
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توانتد بتر وه وجود سازمان تحت مدیریت آنان، میشیشناسی سازمانی، درک کارآفرینان از هستی
موریت کته گتاهی در أباشد. شعار سازمانی یا بیانیه م ثرؤخود م 1موریت سازمانیأتلقی آنان از م

ها و هویتت ستازمان و در دهنده ارزششود، دربردارنده و نشانخلاصه می 2قالب یک تگ لاین
ای بته گونته ،تتگ لایتن یتک ستازمان اصتولاً  .مربوط به سازمان و خصوصیات آن هستتند ،کل

 .(2013 ،3)کسلر یری نکندمدت تغیشوند که در یک دوره زمانی طولانیطراحی می
دو نمونه شعار سازمانی در قالتب تتگ لایتن بتا هتم تطبیتق داده  ،برای روشن شدن موضوع

تتگ لایتن ایتن  .شعار سازمانی شرکت اپل نشتان داده شتده استت ،3 اند. در جدول شمارهشده
دهنده طترز دیتدگاه و عملکترد ایتن کمرتانی استت. است که نشتان «متفاوت فکر کن» ،شرکت

کته برگرفتته از  وکار()مشتاور کستب شعار سازمانی یک شرکت ایرانتی ،مچنین در این جدوله
، یعنتی ستوره نجتم 39از آیته  ،در این شعار سازمانی نشان داده شده است. ،ای از قرآن استآیه
نْسَانِ إِلَاَّ مَا سَعَى» ش از ییدی بتر اهمیتت کتار و تتلاأاستفاده شده است که مهر ت «وَأَنْ لَيسَ لِلِْْ

 منظر قرآن است.
 (1400 نگارندگان، خذ:أ)م : مقایسه تطبیقی تگ لاین دو شرکت داخلی و خارجی3 جدول

 شرکت صبا پلشرکت ا   عناصر تطبیق ردیف

نْسَ  Think different عنوان تگ لاین 1   مَا سَعَىانِ إِلاَّ لَيسَ لِلِْْ

 لوگو 2
نْسَانِ إِلاَّ     مَا سَعَىلَيسَ لِلِْْ

3 
و مفهتتو   معنتتا

 تگ لاین
 متفاوت فکر کن

 ،به جز کار و تلاشتش ،انسان
 ای نداردسرمایه

 وکارمشاور کسب تولید محصولات فناورانه موضوع فعالیت 4

را بتا  «ملات قصار در قترآنج»، های اسلامیتوان به عنوان تبلیغ ارزش: چگونه می1 الؤ س
                                                                                                                                        
1. Mission & Vision. 

2. Tagline. 

3. Kessler. 
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رتی که بتوان برای شعار سازمانی یا بیانیته به صو ؛وکار تطبیق داددر یک کسب «تگ لاین» مفهو 
پاستخ  ی که جهان سازمانی یک کارآفرین مسلمان را نشان دهد شکلبه  و موریت استفاده کردأم

بته عنتوان  «تتگ لایتن» و مفهو  «جملات قصار قرآن»نیازمند مطالعه تطبیقی بین  ،الؤبه این س
 باشد. شعار سازمانی می

چند نمونه از جملات قصتار قترآن نشتان داده شتده  ،4 ماره: در جدول ش1 شناسیاصطلاح
سُولِ إِلَاَّ الْبَلََغُ الْمُبِينُ » جمله کوتاه ،به عنوان نمونه ؛است توانتد ، می(18آیه)عنکبوت، « وَمَا عَلَى الرََّ

برای بیان نتوعی از تبلیتغ در مقابتل « تبلیغ روشن» به عنوان یک شعار سازمانی باشد و اصطلاح
 گیرد. ، در حوزه تبلیغ جهانی دین مورد استفاده قرار«وپاگانداپر»واژه 

 (1399 )ابراهیمی ورکیانی، جملات قصار قرآن برای بهره گرفتن در شعار سازمانی : چند نمونه از4 جدول
 توضیحات اصطلاح جمله قصار ردیف

 28آیهرعد،  تطمئن القلوب وبل  الق   ن  ئِ طمَ تَ  هِ اللّ  کرِ ذِ لا بِ أ 1
بَةً فَلَ  2 ه حَیاةً طَیِّ حیِیَنَّ بَةً  ن   97آیهرعد،  حَیاةً طَیِّ
ثقی 3 روَةِ الو  روَةِ  فَقَدِ استَمسَكَ بِالع  ثقی الع   256آیهبقره،  الو 
نْسَانَ فِی أَحْسَنِ تَقْوِیم   4 یم   لَقَدْ خَلَقْنَا الْإِ  4آیهتین،  أَحْسَنِ تَقْوِ
و    5 سْقَوْنَ مِنْ رَحیق  مَخْت  و   رَحیق   ی   25آیهمطففین،  مَخْت 
بِین   6 ولِ إِلَاّ الْبَلَاغ  الْم  س  بِین   وَمَا عَلَی الرَّ  18آیهعنکبوت،  الْبَلَاغ  الْم 

 شناسیمعرفت .2
نیاز نیستت. هرکستی شناسی بیاز معرفت ،های مطالعاتی، از جمله حوزه تبلیغیک از حوزههیچ

در مورد اینکه دانش موجه و قابل اعتماد کدا  است،  کند، بایدای از دانش کار میکه در هر حوزه
ای کته دعتوی شناختی داشته باشد. بنابراین، در هر رشته، شغل و حرفهنظریه یا تعهداتی معرفت

 ؛شناسی با تعیین شروط و حدود دانش موجته، مشتارکت خواهتد کترددانش وجود دارد، معرفت
آن آگتاه باشتند و چته نباشتند. همچنتین هتای فرضشناستی و پیشچه افراد از حضتور معرفت

شتناختی توانتد ختارج از فرآینتدهای معرفتنمی ،کس، چه پژوهشگر باشد و چه کارآفرینهیچ
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 . (2000 ،1)جانسون و دوبرلی قرار گیرد
ثر از پارادایم حتاکم بتر جهتان غترب، رویکترد أدر اغلب جوامع، مت ،شناسیامروزه معرفت

دهد پردازی در کشورهای در حال توسعه، نشان میناسی پدیده نظریهشآسیب .دارد 2گرایانهاثبات
های گرایانته و پایبنتدی بته نظریتهکه گرفتار شدن جامعه علمتی در قفتس آهنتین پتارادایم اثبات

کید بیشتر بتر رویکردهتای قیاستی، أبرخاسته از شرایط محیطی متفاوت از زمینه مورد تحقیق و ت
کر خلاق از اندیشمندان جهان سو  گرفته شتود و زایتش نظریته باعث شده است رهن نوآور و تف

صترف  ،ن در چنتین جتوامعیاپردازی، عقیم بماند. همته همتت و تتلاش محققتجدید و نظریه
های هتای نظتری تحقیقتات و متدلشتود و چارچوبشتده از غترب میهای ارائهآزمودن نظریه

یگر، تحت شترایط آن محتیط، بترای جز آنچه در مناطق د های دانشگاهی، چیزیمفهومی رساله
 .(1398 )الوانی و همکاران، غیربومی ارائه شده، نیست پردازانِ مشکلات آنان که توسط نظریه حلّ 

هتتای عتتد  درک مفتتاهیم یتتک نمونتته از چالش ،در ادامتته ،بتترای روشتتن شتتدن موضتتوع
ل، در نمونته اوّ  مطرح شده استت. ،غان دینی با آن مواجه هستندشناسانه که معلمان و مبلّ معرفت

آموزان را در متدارس بته ختود هاست رهن دانششود که سالیک مغالطه ساده فلسفی مطرح می
ال، مستئله ؤبهتر است یا ثروت  از نکات اساسی در پاسخ بته ایتن ست ،علم: مشغول کرده است

 دلالت بر ترجمه درستت ،سازی واژگانیمعادل ،سازی واژگانی است. در پژوهش تطبیقیمعادل
هتای اندیشتمندان متقتد  کتاب لغات یا عبارات بین دو زبان یا دو دوره متفاوت تاریخی دارد. در

و مستقل از حتوزه تجتارت و اقتصتاد، معطتوف بته  اندفمتراد ،جهان اسلا ، کلمه علم و دانش
 Knowledgeاصتطلاح  ،در زبان لاتین امتروزی این واژهمعادل  .کشف حقایق جهان بوده است

 زیر تقسیم کرد: یتوان به اجزابندی ساده، دانش را میدر یک تقسیم ،از طرف دیگرباشد.می
 Science علم 

Knowledge Philosophy فلسفه 

 Art هنر 

 (1395)خزائیلی،  بندی دانش: تقسیم3 تصویر

                                                                                                                                        
1. Johnson & Duberley. 

2. Positivism. 

 دانش
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 Scienceبا تسلط علم به معنای پوزیتیویستی آن بر فضای اندیشه، امروزه در دانشگاه، علم یا 
مطرح کتردن  ،آموزیم تا در بازار کار آن را با نا  مهندس عمران و معماری بفروشیم. بنابراینرا می

 ،خطتای اندیشته بیشتتر یتک مغالطته فلستفی استت. ایتن ،« بهتر است یا ثروت ،علم»ال ؤس
ستازی آموزان را در مدارس به خود مشتغول کترده استت. بترای معادلهاست که رهن دانشسال

از اصتطلاح  «ثتروت»و بته جتای  ،«دانتش»از اصطلاح  «علم»به جای  ،الؤر این سواژگانی د
آمتوز را ال دانشؤتوانتد ستغ دینتی مییک معلتم یتا یتک مبلّت ،حال ؛کینمکارآفرینی استفاده می

 گونه اصلاح کند:این
مستتقل از حتوزه  ،بهتر است یا کارآفرینی  آیتا دانتش در اندیشته استلامی ،دانش :2 الؤ س

بته جتای  ،کنیم  بته عبتارتی رفاصله میان دانش و کارآفرینی را چگونه پ   و اقتصاد است  تجارت
اینکه بین دانش و کارآفرینی یکی را انتخاب کنیم، فاصتله بتین دانتش و کتارآفرینی را کتم کنتیم. 

 سراریم.ی و محققان بعدی میال را به تحقیقات کمّ ؤپاسخ جامع و کامل به این س
رای آشنایی با مفهو  علم در فلسفه اسلامی، نگاهی هرچند اجمالی بته : ب2 شناسیاصطلاح

بیشترین کتاربرد را در  ،علم،معرفت و ادراک :دهد که سه اصطلاحمتون فلسفه اسلامی نشان می
الفتا  دیگتری  ،مباحث مربوط به علم در آثار فلاسفه اسلامی داشته است. غیر از این سه کلمته

های فیلسوفان و اهل پژوهش در موضوع فلسفه بته کتار رفتته ها و نوشتهنیز در این زمینه در کتاب
باره الفاظی که معنای نزدیک با مفهو  علتم دارنتد، استتقرای  ملاصدرا در ،به عنوان نمونه ؛است

از جملته: ادراک، شتعور، تصتور، تتذکر،  ؛لفظ رسانده استت 30مفیدی کرده و شمار آنها را به 
)ابراهیمتی دینتانی،  بدیهته و الیقینالیقتین، حتقالیقین، عینن، علمفهم، حکمت، درایت، رهن، ظ

های فکری و فلستفی توان استنباط کرد که نظا گونه میاین ،. از این بحث(1399 خسروپناه، امامی،
 های جدید هستند. خلق واژه سازی، بازتعریف مفاهیم ودر حال مفهو  پیوستهبزرگ و پویا، 

اصطلاحات جدید، ارتباط مستقیم با رشد و پویایی یک نظا  فکتری و خلق واژه و  :1 فرضیه
بته  ،فلسفی دارد. این فرض مهم در تبلیغ جهانی دین نیز حتاکم استت کته بترای بررستی بیشتتر

 شود. ی و محققان بعدی سررده میتحقیقات کمّ 
ه و واژ ،یک مفهو  جدید، ارزشتمند و بسیارگستترده استت و در چنتد دهته اخیتر ،کارآفرینی
مشتاهده  4طورکته در تصتویر شتماره ی به این حوزه اضافه شده استت. همانفراواناصطلاحات 
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 :هتا از قبیتلایتن واژه باشتد.های بستیاری در حتال ورود بته حتوزه کتارآفرینی میشود، واژهمی
یتا آزادکتار کته از نظتر  5فریلنسترو  4منتورینگ ،3، کوچینگ2وکار،مرکز رشدکسب 1دهندهشتاب
 ی بسیار نزدیک به هم هستند.معنای

 
 
 
 
 
 
 
 

ینی )محمدکاظمی، های جدید دربازتعریف و خلق واژه سازی،: مفهوم4تصویر   (2018 حوزه کارآفر

و  ،استلامیت  در فرهنتگ ایرانتی« معلم و متعلم» و «استاد و شاگرد» میان مفهو : 2 فرضیه
ها و های اخیتر استت، شتباهتهتهکه اصطلاح رایج فضای کارآفرینی در د «کوچ و منتور» واژه

توان در یک مطالعه تطبیقتی در راستتای تترویج که میطوریبه ؛های معناداری وجود داردتفاوت
 های دینی به آن پرداخت.ارزش

شتود. وکار در این حوزه مطترح مییک نمونه فرصت کسب ،شناسیدر خاتمه بحث معرفت
از اصطلاحات رایتج فضتای کتارآفرینی در  ،7یو برنامه توسعه فرد 6های فردیاصطلاح مهارت

هتای های زیادی در ایتن حتوزه تتدوین و ترجمته شتده استت و دورههای اخیر است. کتابدهه
شتود کته گونه بیتان میشود و اینوکار با این موضوع برگزار میآموزشی مختلفی در فضای کسب

                                                                                                                                        
1. Accelerator. 

2. Incubator. 

3. Coaching. 

4. Mentoring. 

5. Freelancer. 
6. Personal Skills. 

7. Individual Development Plan. 
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های ایتن همتایش و نمونته .گتذردهای فتردی میاز مسیر توسعه مهارت ،خلق ثروت و موفقیت
 ,Technology، مخفتف TEDمشاهده کرد. تِد )به انگلیستی:  «تد» توان در برنامهها را میکتاب

Entertainment, Design یک مجموعه همایش جهانی استت کته توستط بنیتاد )Sapling  کته
 شود.، برگزار می«های شایسته گسترشایده»سازمانی غیرانتفاعی خصوصی است، با شعار 

اما  محمتد غزالتی، کتتابی جتامع  کیمیای سعار در فرهنگ اسلامی نیز کتاب  :3 فرضیه
توان در قالب یک فرضتیه بته ایتن شترح های فردی است که این بحث را میبرای توسعه مهارت

 «هتای فتردیبرنامه توستعه مهارت» غزالی و اما  محمد کیمیای سعار  مطرح کرد: میان کتاب
 ؛های معنتاداری وجتود داردهای اخیر است، شباهتفضای کارآفرینی در دههکه اصطلاح رایج 

 توان در یک مطالعه تطبیقی جامع به آن پرداخت.که میطوریبه
های توسعه فردی موجود در فرهنگ اسلامی توانند از برنامهغان دینی چگونه میمبلّ : 3 الؤ س

 کیمیرای سرعار کننتده  آیتا کتتاب  وکار استتفادهدر فضای کسب کیمیای سعار مانند کتاب 
هتای برنامته تتوان از ظرفیتچگونته می وکار جدید روزآمد شده است متناسب با فضای کسب

 برای تبلیغ جهانی دین استفاده کرد  «تد»

 اخلاق .3
باره مبادی علم اخلاق است، در نتیم قترن اخیتر بته عنتوان  دار تحقیق درفلسفه اخلاق که عهده

دانشمندان علم اخلاق را به خود جلب کرده استت. چتون فلستفه اختلاق از  رشته مستقل توجه
آن مقتد  استت.  کند، از نظر ترتیتب منطقتی، بترها و مقدمات علم اخلاق بحث میفرضپیش

اما در علم اخلاق، از روش نقلی نیتز  ؛روش بحث در فلسفه اخلاق، روش فلسفی و عقلی است
تتوان از روش عقلتی استتفاده کترد و هتم از اخلاق هم میبه عبارت دیگر، در  ؛شوداستفاده می
روش تحلیتل  روش بحتث منحصتراً  ،اما در فلسفه اخلاق ؛مثل نقل آیات و روایات ؛روش نقلی

امتا طترح مباحتث در  ؛برای وصف کردن است عقلی است. طرح مباحث در علم اخلاق اساساً 
کننتد کته در استلا  وصف می ،اسلامیدر علم اخلاق  مثلاً  ؛باشدبرای تبیین می ،فلسفه اخلاق

رود و چه چیزهایی از فضایل به شمار می است و یا چه کارهایی شایسته و چه کارهایی ناشایست
 ، چتراکننتد کته بته عنتوان مثتالتبیتین می ،اما در فلسفه اخلاق اسلامی ؛چه چیزهایی از ررایل

قبتیح  ،و ظلتم است نسَ حَ  ،عدلچرا   باشدچرا خیانت ناشایسته می  داری شایسته استامانت
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 .(1379 وفا، )غرویان،است  
وکارها های اخلاقی، همیشته متانع و یتک چتالش بترای کستبباید در نظر داشت که ارزش

توانتد می ،شودمیمنجر های فرهنگی و ارزشی های اخلاقی که خود به تفاوتارزش باشند.نمی
وکار، مزیتت رقتابتی توان در فضای کسبآن می یک منبع فرصت کارآفرینانه باشد و با استفاده از

 توجه نمایید: ،له، به چند نمونه که در ادامه آمده استئبرای روشن شدن مس .جدیدی خلق کرد
 )ماخذ: های اخلاقی جامعه مسلمانان استفاده شده استوکار که از ارزشهای کسب: نمونه فرصت5 جدول

 (1400 نگارندگان،
 نام شرکت محصول یا خدمتنوع  ارزش اخلاقی ردیف

 شرکت نایکی لباس شنا ویژه زنان مسلمان مفهو  حجاب 1

 حلال و حرا  2
رستتتوران بتتا علامتتت تجتتاری 

 حلال
 برند حلال

 بانک اسلامی برهاد مالزی بانکداری بدون ربا مفهو  ربا 3

لمان تولیتد لباس شنا برای زنان مس 1برند نایکی ،شودطورکه مشاهده میل، هماندر ردیف اوّ 
چگونه این تنتوع فرهنگتی را در قالتب یتک  چگونه این بازار را شناسایی کرده است  .کرده است

یک رستوران با علامت تجتاری حتلال را  ،وکار تعریف کرده است  در ردیف دو فرصت کسب
کته یتک برنتد غیرمستلمان محصتولی را بترای جامعته ت  لکنید. برخلاف ردیف اوّ مشاهده می

های حتلال خودشتان در ردیتف دو ، بیشتتر صتاحبان رستتوران ت تولید کترده استت مسلمانان
ند. در ردیف سو ، استفاده از مفهو  ربا به عنوان یک فرصت در جتذب منتابع متالی در امسلمان

دهنده خدمات مالی بدون ربتا، اعتقتادی بته های ارائهنظا  بانکداری مطرح شده است. آیا بانک
 ال جامع خلاصه کرد:ؤتوان در یک سالات فوق را میؤس جمع این ارزش دارند 

المللتتی بتتا نگتتاه بتته ها در کتتارآفرینی بینراهبردهتتای لاز  بتترای کشتتف فرصتتت :4 الؤ ســ
تتوان از ایتن محصتول یتا ختدمات در اند  چگونته میهای اخلاقی جوامع مسلمان کدا ارزش

 راستای تبلیغ جهانی دین استفاده کرد 

                                                                                                                                        
1. Nike brand. 
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 شناسیزیبایی .4
ای است که فیلسوفان و منتقدان هنری به مطالعه و تفح  فلسفی مفتاهیم شناسی، شاخهیباییز

قرابتت نزدیکتی بتا فلستفه هنتر  ،شناسیپردازند. شاخه زیباییبنیادین همچون زیبایی و روق می
شناسی، باحالات و عوالم درونی انسانی، یعنی ادراک و عاطفه، شناسی همانند رواندارد. زیبایی

نسبی  و شادی، زیبایی و اراده و غریزه سروکار دارد و از طرف دیگر، مفهو  و احکا  آن شدیداً  غم
شناستی را بته خواستت ختود تعبیتر و مفتاهیم زیبای ،که هرکس یا هتر گتروه ابه این معن؛ است

نگتتاه نخستتت، شتتاید چنتتین بتته نظتتر رستتد کتته  در .(1379)یوستتفیان،  کنتتدگتتذاری میارزش
شناستی و کتارآفرینی، کارآفرینی، هیچ امر مشترکی ندارند و تعامل میتان زیباییشناسی و زیبایی

شناسی و کارآفرینی بستیار زیبایی ،تردیدگردد. بیامری تخیلی است که در عالم واقع محقق نمی
تواننتد مکمتل یکتدیگر اما شاید بتوان ادعا کرد که به دلیل همین تفاوت، ایتن دو می ؛ندامتفاوت

شناستی و کتارآفرینی در ادامه چنتد نمونته تطبیتق بتین زیبایی ،ای روشن شدن موضوعباشند. بر
 مطرح شده است.

در تتلاش هستتند در  ،بتوکاز جملته گوگتل و فیس ،جهتان 1های بزرگ استارت آپیشرکت
جهانی نتورانی و مفترح بتا  ؛جهان اقتصادی خود تبلیغ کنند معماری خود، تصویر متفاوتی را از

 حبر مبنتای طتر ،زیبایی این تصویر .وستانه و شرایط کاری پیشرفته و خلاقانه و آزادروابط کاری د
ماشتینی و غیرانستانی کته بته  ؛شودهای صنعتی قدیم ساخته میها و محیطتصویری از کارخانه

 .(1399 )خائفی، نوعی تبلور عقلانیت ابزاری مح  بودند
ت کیفی نزدیک است، تصاویر زیتادی برای بررسی این ادعا در پژوهش حاضر که به تحقیقا

های بزرگ استارت آپی جهان مورد بررسی قرار گرفتته استت. در تصتویر از فضای کاری شرکت
روابتط دوستتانه و خلاقانته  های نورانی، مفترح،وکار با ویژگییک نمونه فضای کسب ،5شماره 

شناستی مفتاهیم زیباییشود، مشاهده می 5طورکه در تصویر شماره همان تطبیق داده شده است.
 وکار در نظر گرفته شده است.خوبی در طراحی فضای کسببه

 
 

                                                                                                                                        
1. Startup. 
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 وکار در یک شرکت استارت آپیای از فضای کسب: نمونه5 تصویر

تی ایران نشان داده وکار در معماری سنّ شناسی در فضای کسبای از کاربرد زیبایینمونه ،در ادامه
استلامی نشتان ت  وکار و عبادت در معماری ایرانیفضای کسبشود. در این نمونه، ترکیب دو می

استلامی در یتک ت  تی ایرانتیبر طبتق بافتت معمتاری ستنّ  ،داده شده است. مسجد وکیل شیراز
مجموعه اجتماعی و در مجاورت بازار قرار گرفته و هماهنگی زیبایی را در پیوند دیتن و دنیتا، بته 

ها بلنتد، گتردش ح و شاداب استت، ارتفتاع ستقفبسیار مفر ،است. فضای مسجدوجود آورده 
بختش کته انداز بصری دلنواز و آرامشمناسب، حوض بزرگ در حیاط مسجد با یک چشم یهوا

از ایتن فضتای مناستب در  ،وکار ختودن اقتصادی در وقت نمتاز بتا تعطیتل کتردن کستبفعالا
  .(1398 ور، دادور،پ)لاری کردندمجاورت بازار برای شادابی جسم و روح خود استفاده می

 
 تی ایرانوکار در معماری سنّ شناسی و فضای کسبافزایی زیباییبازار وکیل شیراز، هم ـ : پلان مسجد6 تصویر

وکار برای شناسی و فضای کسبتواند از هم افزایی زیباییغ دین میچگونه یک مبلّ  :5 الؤ س
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ا را شناستایی و در ستطح جهتانی هتتتوان ایتن ظرفیتتبلیغ جهانی دین استفاده کند چگونه می
 مطرح کرد 

هتای قبتل مطترح شتده، بایتد در نظتر داشتت مبتانی هتایی کته در پاراگرافدر کنار چالش
تواند یک منبع فرصتت کارآفرینانته د، میانجامهای فرهنگی میشناسی که خود به تفاوتزیبایی

بته عنتوان  ؛تی جدیدی خلق کردوکار، مزیت رقابتوان در فضای کسبباشد و با استفاده از آن می
توان به شرکت کاشی گوهرشاد وابسته به اداره کل اوقاف و امور خیریه خراسان رضتوی می ،نمونه

بترای  کاینهم ،اسلامی ت تی مبتنی بر فرهنگ ایرانیهای سنّ اشاره کرد. این شرکت با تولید کاشی
 سازد.مساجد شش کشور دنیا کاشی می

)در  شناستیها بترای استتفاده از زیباییف، تهدیتدها و فرصتتنقاط قوت و ضتع :6 الؤ س
توان ند  چگونه میاچهارچوب فلسفه و حکمت اسلامی( به عنوان منبع فرصت کارآفرینانه کدا 

ها در راستای تبلیغ جهانی دین استفاده کرد  تحلیل جامع این نقاط قوت و ضتعف از این فرصت
 سراریم.به محققان بعدی می ، SWOT را در قالب یک تجزیه و تحلیل

 . سیاست5
 ،ای در خصوص یک موضوع خاص، یعنی سیاست است. فلسفه سیاستیفلسفه سیاسی، فلسفه

کدا  اصتول اخلاقتی بایتد بتر شتیوه رفتتار آن یتا   این است که حکومت چگونه باید عمل کند
 .(2018 ،1لک برن)ب  و باید در پی ایجاد چه نوع نظم سیاسی باشد  شهروندانش حکمفرما باشد

 ،توصتیفی و تجتویزی تحلیلتی،: به عنوان دانشی مشتمل بر سه ضلع اصلی ،فلسفه سیاسی
شناستی استلامی تتدوین یابتد. ضتلع ها و انسانمجال آن را دارد که در چارچوب مبانی و ارزش

قدرت، دولت، اقتدار، حاکمیتت و ماننتد آن  :نخست آن، تحلیل مفاهیم کلیدی سیاست از قبیل
 :بته مبتاحثی نظیتر ،نامیتد «فلسفه سیاسی»توان آن را جانب توصیفی ت. ضلع دو  آن که میاس

 أتحلیل ماهیت دولتت و جامعته سیاستی، سرشتت آدمتی و نستبت میتان فترد و اجتمتاع، مبتد
طبیعتی استت کته در ایتن تتلاش توصتیفی و  .پتردازدمشروعیت قدرت سیاستی و ماننتد آن می

کنتد و شتناختی ختود تکیته میشناختی و معرفتنیان هستیبخش، فیلسوف سیاسی بر بمعرفت
                                                                                                                                        
1. Blackburn. 
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دار مباحتث هنجتاری و شناختی خویش است. ضلع سو ، عهدهوامدار دستگاه معرفتی و هستی
دهتد، ارزشی مربوط به سیاست است. این ضلع که جانب تجویزی فلسفه سیاسی را تشکیل می

در  ،در واقتع .وجه کردن آن استتوه مشیمشتمل بر تلاش برای تشخی  نظا  سیاسی مطلوب و 
و   بایتد بته چته شتکلی باشتد جوی پاسخ به این پرسش است که جامعه انسانی واقعتاً وجست

 )واعظتی،  مناسبات سیاسی باید چگونه سامان یابد تا وضع مطلوب حیات اجتماعی حاصل آیتد
1387) 

ین پتژوهش، ضتلع ستو  در ا ،بنابراین .است 1گراییثر از رویکرد عملأمفاهیم کارآفرینی، مت
شتود. تترین بختش در نظتر گرفتته میمهم ،دهدفلسفه سیاسی که جانب تجویزی را تشکیل می

 هتای ضتلع ستو  فلستفه سیاستیچنتد نمونته از چالش ،برای روشن شتدن موضتوع، در ادامته
در  2ل، به اکوسیستتم استتارت آپتی)تجویزی( در حوزه کارآفرینی مطرح شده است. در نمونه اوّ 

 پردازیم و در نمونه دو ، بحث جهانی شدن و کارآفرینی را مطرح خواهیم کرد.کشورها می سایر
روزترین ساختار اقتصتادی ترین و بههای استارت آپی، در چند سال اخیر به مثابه بهینهشرکت

گذاران اقتصتادی مطترح و تبلیتغ های خبری و گفتاری مسئولان و سیاستتو اجتماعی در رسانه
برگرفتته از الگتوی  ،شوداکنون اکوسیستم استارت آپی نامیده میز سوی دیگر، آنچه همشود. امی

یافتته در یتک نظتا  اقتصتادی پرورش ،در ایالات متحده آمریکاست و این الگتو 3سیلیکون ولی
 .(1399 )خائفی، است 4داری یا کاپیتالیسممبتنی بر سرمایه

هتای ر دیگر کشورها را متناستب بتا ارزشهای موفق توسعه دتوان مدلچگونه می :7 الؤ س
هتای های موفقی از مدل توسعه بر بستر ارزشسازی کرد  آیا جوامع اسلامی نمونهاسلامی بومی

 دینی برای تبلیغ در سطح جهانی دارند 
های جدید که نظا  حکمی استلامی بایتد پاستخی بترای آنهتا داشتته در نمونه دو  از چالش
وکارهای به عنوان نمونه، توسعه کستب ؛شدن مطرح شده استو جهانیباشد، موضوع کارآفرینی 

به دلیل  ،المللی به یکی از ابزارهای رشد و توسعه اقتصادی تبدیل شده است. در چند ده اخیربین
                                                                                                                                        
1. Pragmatism. 

2. Startup Ecosystem. 

3. Silicon Valley. 

4. Capitalism. 
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وکار های تجاری، تغییرات قابل توجهی در دنیای کستبفعالیت 1سازیالمللی شدن و جهانیبین
ها در بازارهتای فعالیت ،گذشته اند. دریک محیط رقابتی جدید مواجه شدهها با روی داده و بنگاه

وکارهای کوچتک و نوپتتا نیتتز امتتا اکنتون کستتب ؛های بتتزرگ بتودمختتت  شترکت ،المللتیبین
 کجهانی شدن به عنتوان یت ،در نتیجه .(2018 ،2)جانسون و سندبرگ اندالمللی فعالدربازارهای بین

امکتان و فرصتت متورد توجته واقتع شتود و در  کتواند به عنوان یتفرایند علمی و فضای باز، می
 ها، از جمله جوامع مسلمان به شمار آید. خدمت تبلیغ و بسط و رقابت همه فرهنگ

هتای های دینتی، استتفاده از ظرفیتکارآفرینی در حوزه بین المللی بر بستر ارزش: 4 فرضیه
 ت. پدیده جهانی شدن در راستای تبلیغ جهانی دین اس

هتای قبتل در شتده در پاراگرافجان کلا  مطالتب بیان که کنیمتلاش می ،در پایان این بحث
بیتان  «مدینته فاضتله» سیاست و جامعه مطلوب را در اصتطلاح داری،مورد چگونگی حکومت

شناسی، نشان دادن غنای کلمه و اصطلاح در منتابع یم. هدف از مطرح کردن بحث اصطلاحنمای
غان دین بتا آن سازی موضوعات جدیدی است که مبلّ ی برای روزآمد کردن و بومیاسلام ت ایرانی

 شوند.مواجه می
ستازی فلستفه سیاستی نقتش بستزایی لین کسانی که در بومی: یکی از اوّ 3 شناسیاصطلاح
حکتیم ابونصتر  ،های اسلامی بازستازی نمتودههای مختلف آن را با توجه به آموزهداشته و مقوله
های او بتود کته ثیر فارابی به قدری شگرف است کته شتاید بتتوان گفتت اندیشتهأت فارابی است.

. یکتی از (1399)پرهیزگتار، ستعادت،  توانست زمینه را برای شکوفایی تمدن استلامی فتراهم ستازد
ثیرگذاری بر تمدن اسلامی، اصطلاحات جدیدی است که ایشان به نظتا  فکتری أهای این تنشان

 افه کرده است.و فلسفی جهان اسلا  اض
تعاون بر امتوری باشتد کته موجتب  ،ای که هدف از اجتماع در آن در حقیقتهر مدینه ،پس

همکتاری بترای  ،است و اجتماعی که به سبب آن «مدینه فاضله»دستیابی افراد به سعادت شود، 
بترای رستیدن  ،های آناست و امتی که هم مدینه «اجتماع فاضله»وصول به سعادت انجا  گیرد، 

معمتوره »است و ایتن چنتین استت  «امت فاضله» ،به سعادت حقیقی با یکدیگر یاریگری کنند
                                                                                                                                        
1. Globalization. 

2. Jansson & Sandberg. 
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بتا  ،برای رسیدن به سعادت حقیقی ،های آنشود که همه امتهنگامی محقق می ،و آن، «فاضله
 یکدیگر همکاری نمایند.

اصطلاح  شود، در یک پاراگراف کوتاه از اندیشه حکیم فارابی، چهارطورکه مشاهده میهمان
 جدید به نظا  فکری و فلسفی اسلا  افزوده شده است.

شناسی به معنای بازشناختن الفا  گونتاگون و آیا برای سروسامان دادن به اصطلاح :8 الؤ س
فعتالیتی انجتا  گرفتته استت  آیتا یتک  ،سازی برای مفاهیم جدید در نظا  تبلیغی دینیاصطلاح

ال را بته محققتان بعتدی ؤجامع و کامتل بته ایتن ست پاسخ متولی این کار است  ،سازمان واحد
 سراریم.می

 نتیجه
 نظتر المللی را به عنوان ابزاری بترای تبلیتغ جهتانی دیتن دردر این پژوهش، بحث کارآفرینی بین

و دیگتری دیتدگاه  1یکی دیدگاه کلان ؛دو دیدگاه وجود دارد ،ملات حکمی و فلسفیأدر ت گرفتیم.
دهتد و در حتوزه شمول در مورد موضوع مورد نظر ارائته میهای جهاننظریه ،دیدگاه کلان. 2ردخ  

خواهتد از ایتن گرایی استت و میرد که به دنبال عملگیرد و دیدگاه خ  های بنیادی قرار میپژوهش
نظتر  رد متدّ دیدگاه خ   ،که دیدیم، در پژوهش حاضرچنان ؛کند فضای جدید به نفع خود استفاده 

های جهانی قتدری پتایین از آسمان نظریه ،تلاش گردید در این پژوهشپژوهشگران قرار گرفت و 
اینجایی و اکنونی برویم تتا  های واقعیِ داده ویبین مرد  و کارآفرینان به س بیاییم و در روی زمین،

بته  انتهتا نیتزهای متعلق به خود همین جامعه و همین مترد  برستد و در کار به فرضیه ،در نهایت
 غان دینی سررده شود. به دست مبلّ  روشن،غ عنوان ابزار تبلی

 «هفتت فرصتت»با تبلیغ جهانی دیتن،  هبرای به چالش کشیدن موضوع کارآفرینی در مواجه
 «الؤهشتت ست» و به عنوان نمونه مطرح کردیم ،که با تبلیغ دین ارتباط دارد را وکاردر حوزه کسب

تر کترد و ها را تکمیتلایتن فرضتیهتتوان ساختیم که می «چهار فرضیه» ،دیم. همچنیننمومطرح 
شناستی بته ی و محققان بعدی سررد. در پایان هر بحث نیز اصطلاحبه تحقیقات کمّ  ،برای آزمون

                                                                                                                                        
1. Macro. 

2. Micro. 
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که یکی از ارکان پویتایی  را سازی برای مفاهیم جدیدمعنای بازشناختن الفا  گوناگون و اصطلاح
در تصتویر شتماره  ،نتایج این مطالعهبیان کردیم.  1«سه نگاره»در  ،باشدنظا  فکری و فلسفی می

 در قالب یک مدل مفهومی به صورت کامل بیان شده است. 7
و سرس اصتلاح  ،اجرای عملی این نتایج برای تبلیغ جهانی دین و شناسایی معایب و نواق 

توانتد کتاربردی شتدن ایتن مطالعتات را تستهیل و تضتمین ن میاو تکمیل آن توسط سایر محقق
گرایی پرهیز از یکجانبته ولی تلاش برای کاهش عیوب، ؛خالی از نق  نیست ،قنماید. این تحقی

پردازی بومی و برگرفته از تواند سرآغازی برای نظریهمی های دینی،مندی از مفاهیم و ارزشو بهره
 فرهنگ والای اسلامی باشد.

 
 
 
  

 

 
ه از آن بته عنتوان وکار و استتفاد: نقش شعارسازمانی در توسعه کستب1 وکارفرصت کسب

 .تبلیغ دین
 .TED: حضور در برنامه 2 وکارفرصت کسب

 .: برندحلال3وکار فرصت کسب
 .: لباس شنا ویژه زنان مسلمان4 وکارفرصت کسب
 .: بانکداری بدون ربا5 وکارفرصت کسب
 .وکیل شیراز( بازارت  )مسجد : طراحی فضای کاری متفاوت6 وکارفرصت کسب
 .تولید کاشی)گوهرشاد(: 7 وکارفرصت کسب

در یتک  «تتگ لایتن»را بتا مفهتو   «جمتلات قصتار در قترآن»تتوان : چگونته می1 الؤس
 وکار تطبیق داد کسب
مستتقل از حتوزه  ،بهتر است یا کارآفرینی  آیتا دانتش در اندیشته استلامی ،: دانش2 الؤس

 تجارت و اقتصاد است 
 برای تبلیغ جهانی دین استفاده کرد  «تد»های برنامه توان از ظرفیت: چگونه می3 الؤس

                                                                                                                                        
1. Comment. 

 )در چهارچوب فلسفه و حکمت اسلامی(کارآفرینی 

 سیاست شناسی ـزیبایی اخلاق ـ شناسی ـمعرفت  شناسی ـهستی

 ورودی 

 خروجی

 مطالعه تطبیقی
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المللتی در راستتای تبلیتغ توان از محصول یا خدمات در کارآفرینی بین: چگونه می4 الؤس
 جهانی دین استفاده کرد 

وکار بترای شناسی و فضای کسبافزایی زیباییتواند از همغ دین می: چگونه یک مبلّ 5 الؤس
 تبلیغ جهانی دین استفاده کند 

شناسانه در راستای تبلیغ جهانی دین استتفاده های زیباییتوان از فرصتچگونه می :6 الؤس
   نمود

های دینتی بترای های موفقی از مدل توسعه بر بستر ارزش: آیا جوامع اسلامی نمونه7 الؤس
 تبلیغ در سطح جهانی دارند 

ر نظتا  تبلیغتی شناسی برای مفتاهیم جدیتد د: آیا برای سروسامان دادن به اصطلاح8 الؤس
 فعالیتی انجا  گرفته است  ،دینی

بتا رشتد و پویتایی یتک نظتا   ی: خلق واژه و اصطلاحات جدید، ارتباط مستتقیم1 فرضیه
 فکری و فلسفی دارد.

 «.معلم و متعلم» و «استاد و شاگرد» های معنادار میان مفهو تفاوت ها و: شباهت2 فرضیه
برنامته » غزالتی و اما  محمتد کیمیای سعادت بهای معنادار میان کتا: شباهت3 فرضیه

   «.های فردیتوسعه مهارت
شتدن در هتای پدیتده جهانیالمللتی، استتفاده از ظرفیت: کارآفرینی در حوزه بین4 فرضیه

 باشد.راستای تبلیغ جهانی دین می
و زایش واژه و اصطلاح در نظا  فکتری  : قرآن به عنوان یکی از منابع مهمّ 1 شناسیاصطلاح
  .فلسفی اسلا 
 .شناسی مفهو  علم در فلسفه اسلامی: اصطلاح2 شناسیاصطلاح
 .: بررسی اصطلاح حکمرانی مدینه فاضله3 شناسیاصطلاح

 
 
 

ینی بین7تصویر   المللی و تبلیغ جهانی دین: مدل مفهومی پژوهش حاضر در مواجهه کارآفر

 
  

 

 و ارجاع به مبلّغان دینی  هاتر کردن سؤالات و فرضیهتکمیل
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 .1ش ،مربیان ،«سیری در فلسفه اخلاق» ،1379، جعفر محسن؛ وفا، غرویان، .12
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ستال  ،مطالعا  اجتماعی ایرران، «منطق پژوهش تطبیقی»، 1388، غفاری، غلامرضا .13
 .4ش ،زمستان ،سو 

سازی صفات با پیشوندها بررسی عملکرد فردوسی در کلمه» ،1395، زاده، اعظمقطبی .14
 :(21) 12ش (،نامته فرهنتگ و ادب)پژوهش نامره ارب حماسریپژرهش ،«در شاهنامه

 .199ت  183
شناستی صتورت و معنتا در تحلیتل نشانه» ،1398، دادور، ابوالقاسم؛ نگین پور،لاری .15

 .97ت  70 :(33) 15، شا  هنر اسلامیمطالع ،«مسجد وکیل شیراز
تبیتتین جایگتتاه »، 1398، شتتعبانعلی ختتان ؛ صتتنمی،ستتیدعلی ،مستتتجاب التتدعواتی .16

های نوین در علتو  پایته و المللی افق، دومین همایش بین«بهداشت روان در قرآن کریم
 فنی و مهندسی، تهران، انجمن افق نوین علم و فناوری.

 ،غلامرضتا ،جنتدقی ؛حستن ،زارعی متین ؛علی ،یریام ؛حسین ،خنیفر ؛امیر ،مهرابی .17
 ،«بنیاد برای تحقیقات اسلامی )ارائه یک نمونه(داده شناسی نظریهمعرفی روش» ،1390

 .30ت  5(: 23) 9ش ،مریریت فرهنگ سازمانیمجله علمی 
فصتلنامه ، «تعامتل یتا تقابتل ؛شتدناسلا  و جهانی» ،1397، نکویی سامانی، مهدی .18

 .133ش ،معرفت
فصتلنامه  ،«حکمت متعالیه و تدوین فلسفه سیاسی استلامی» ،1387، احمد ،واعظی .19

 .22ت  9 :پاییز (،11) 43، شع و  سیاسیعلمی پژوهشی 
نشتریه دانشتکده ادبیتات و  ،«شناسینگاهی به مفهو  زیبایی» ،1379، یوسفیان، جواد .20

 .179 ت 135: 177ش ،علو  انسانی تبریز
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